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Dokument vznikl na Biskupstvi ostravsko-opavském na zakladé dohody a spoluprace s koordindtory cirkevni turistiky

z Ceské republiky a Opolského biskupstvi v Polsku. Jeho tvorba byla spolufinancovana z dotace EU z programu
Interreg V-A, Ceska republika— Polsko v ramci projektu ,Cirkevni turistika“.

Doposud neexistoval oficidlni dokument, ktery by se snazil souhrnné popsat oblast cirkevni turistiky, nastavit smér
jejiho dalsiho rozvoje a soucasné zaznamenat fungovani v pfihrani¢ni oblasti. S ohledem na rozdily na Polské a ¢eské
strané byl dokument rozdélen do dvou samostatnych ¢asti.

DokumentA: Strategie Cirkevni turistiky v Ostravsko-opavské diecézi

DokumentB: Strategie Cirkevni turistiky v Opolské diecézi

Oba dokumenty maji podobnou strukturu, a je tak mozné provést jejich srovnani. Pfi posuzovani je nutné pfijmout
fakt, Ze na polské strané neexistuje pracovni pozice koordinatora CT.

Soubor nize uvedenych informaci se snazi upozornit na moznosti vyuziti disponibilnich zdroju cirkve s respektem ke
stanovenym tezim a cildm cirkevni turistiky. Cirkev tak projevuje zdjem stat se aktérem cestovniho ruchu, ktery je
soucasti tercidrni sféry narodniho hospodafrstvi.

Strategicky dokument si klade za cil:
Definovat pojem cirkevni turistika a jeji cile.
Popsat vyvoj ¢innosti cirkevni turistiky v CR.
Popsat oblasti, na které se cirkevni turistika zaméruje.

Identifikovat hlavniaktéry cestovniho ruchuv Ostravsko-opavské diecézia ndvazné v Ceské republice.

1.
2
3
4
5. Podrobné analyzovat viechny oblasti ¢innosti cirkevni turistiky na pfikladu Ostravsko-opavské diecéze.
6. Poznatsilnéaslabé stranky cirkevnituristiky a zaroven jeji prilezitosti a ohrozeni.

7. Popsatsystém a moznostispoluprace v oblasti cirkevni turistiky na Biskupstvi ostravsko-opavském.

8. Vybratnejzajimavéjsitémata pro rozvoj cirkevni turistiky v Ostravsko-opavskeé diecézi.

9. Navrhnout dalsi postup pro rozvoj cirkevni turistiky v Ostravsko-opavské diecézi a Ceské republice.

10. Sestavit doporucenipro rozvoj cirkevnituristiky v Ostravsko-opavské diecézi.

Hodnoceninaplnénistanovenych cilt je uvedeno v zavérecné ¢asti dokumentu.
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1. DEFINICE POJMU CiRKEVNI TURISTIKA

Cirkevni turistika je segment turistiky rozvijeny kfestanskymi cirkvemi'.

Cirkevni turistika prezentuje kfestanské cirkevni pamatky a zajimavosti, poutni mista, poutni trasy a doplrikové
sluzby poskytované cirkevnimi subjekty.

Pojem turistiky v cirkevnim prostredi popisuje podrobnéji Poselstvi papeZské rady pro pastoraci migrantd

a cestujicich vydanou ke svétovému dni turismu dne 27.10.2015 (pfiloha ¢.1 strategie).

2. CiLE CIRKEVNI TURISTIKY
Pfedstaveni kfestanstvi

Cirkevni turistika nabizi moZnost nezavazného pfribliZzeni se a setkani s kiestanstvim. Cirkevni turistika prezentuje
spoleéného jmenovatele. Zarover predstavuje nové moznosti vyuziti cirkevnich objekt( a propojuje kfestanské
cirkevni pamatky s ostatnimi doprovodnymi aktivitami, které prispivaji k obnové duchovnich, dusevnich

i fyzickych sil.

Prostor setkani

Cirkevni turistika vytvari prostor pro setkani. Navstévnici maji moznost setkat se s kfestanstvim prostfednictvim
duchovniho prozitku, rozhovoru, svédectvi mistniho spolecenstvi, hudby, uméni, ...

Nizkoprahové

Cirkevni turistika je ur€ena pro nejsirsi verejnost. Cilem je vytvofit , nizkoprahovou” nabidku k setkdni pro vSechny
bez ohledu na jejich naboZenské smysleni. Navstéva poutnich mist, cirkevnich objektl, architektonickych
a uméleckych zajimavosti a doprovodnych program, spolu s atmosférou dovolené a odpocinku, davaji prileZitost

.....

Spolecensky a kulturni dosah

Cirkevni turistika chce vzbudit zdjem o spolecenskou a kulturni hodnotu kosteld. Cirkevni turistika prezentuje
poutni mista, cirkevni objekty a kfestanské zajimavosti jako dileZitou soucast spolec¢enského Zivota obyvatel

a poukazuje také na jejich kulturni hodnotu, na kofeny a tradice, ze kterych nas ndrod vychazi a které jsou stdle
Zivé.

Pfesah

Na cirkevni turistiku navazuje dalsi nabidka. Nabidka, jejimz prostfednictvim se kfestanstvi v cirkevni turistice
predstavi, poskytuje moznost celoro¢ni ndvaznosti. Ti, kdo byli osloveni, maji pfilezitost vyuZzit nabidku cirkevni
turistiky Ucasti na dalSich doprovodnych programech.

'Pojem zacala pouzivat katolicka cirkev v CR a je oteviena dalsi spolupraci se ¢leny a pozorovateli Ekumenické rady cirkvi v Ceské republice
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1. TEZE CIRKEVNIi TURISTIKY
Ekumenicky

Cirkevni turistika prezentuje rozmanitost kiestanskych cirkvi. Cirkevni turistika umoziiuje navstévnikim prozit
rozmanitost kfestanskych cirkvi a ndbozenského Zivota. Spolu s katolickou cirkvi se ji G¢astni i dalsi kfestanské
cirkve, které jsou €leny Ekumenické rady cirkvi v Ceské republice.

Prilezitost k rozvoji

Cirkevni turistika je oteviena viem farnostem, sbordim, cirkevnim obcim, fadiim a kfestanskym cirkevnim
spolecenstvim, ktera se mohou k akci pfipojit a dat ji tak prileZitost stat se v budoucnu nedilnou soucasti Zivota
kfestanskych cirkvi u nas a ve svété.

Dobrovolné

Cirkevni turistika je zaloZena na dobrovolné spolupraci farnosti, sbor, cirkevnich obci, fada a dalSich
krestanskych cirkevnich spoledenstvi (dale jen kfestanska spoledenstvi). Je na rozhodnuti jednotlivych
kfestanskych spoleéenstvich, zda se chtéji k cirkevni turistice pripojit.

Zapojeni mistniho spolecenstvi

Podoba nabidky cirkevni turistiky je pIné v kompetenci jednotlivych kfestanskych spolecenstvi. To zaruduje
tvofivost a zaroven prezentuje celou Siti kfestanského Zivota a kultury, protoze nabidka cirkevni turistiky odpovida
charakteru jednotlivych spolecenstvi.

Motivace organizatort

Budou vytvoreny pfileZitosti k ziskani informaci duleZitych pro rozvinuti schopnosti a dovednosti kiestan(
pecujicich o poutniky a ucastniky cirkevniho cestovniho ruchu a jejich motivaci. K tomu mohou pomoci
informacni setkani, seminare, vzdélavaci kurzy a osobni kontakty.

Ekonomicka udrzitelnost

Cirkevni turistika podporuje dosaZzeni ekonomického uzitku z cestovniho ruchu pro vsechny ¢asti mistniho
spolecdenstvi. Rozvoj cestovniho ruchu poskytuje moznost prospivat zapojenym kfestanskym spolecenstvim,
rodindm i jednotlivedim, a naplno vyuzivat mistni lidské zdroje.

Koordinace

Cirkevni turistika je propojena jednotnym vizualnim stylem a prezentaci na www.cirkevnituristika.cz. Ukol zajistit
koordinaci ptijalo Biskupstvi brnénské. V soucdinnosti se zapojenymi kfestanskymi spoleéenstvimi zajistuje
spole¢nou propagaci a vzajemnou ndvaznost jednotlivych prezentaci a nabidek.
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1. TEMATICKE OBLASTI CIRKEVNI TURISTIKY

Cirkevni turistika se vénuje ¢tyfem oblastem. V analytické ¢asti dokumentu jsou pak pro jednotlivé oblasti
uvedeny konkrétni priklady.

{/
7a 4.1 Pamatky a zajimavosti

Jedna se o pamatky a zajimavosti duchovniho nebo historického vyznamu napt. pamatkové nebo architektonicky
zajimavé kostely, malby, sochy, obrazy, cirkevni zvyklosti a tradice, kfiZové cesty, krypty, klaSterni zahrady, klastery,
véZe, muzea aj. S touto oblasti se poji rovnéz doprovodné spolecenské akce a uddlosti (koncerty, muzikaly,
divadelni predstaveni), které jsou tematicky propojeny s kfestanstvim.

[}
4.2 Poutni mista

. poutni

mista

Poutni mista jsou duleZitou soucéasti duchovniho Zivota véficich, ktefi je ¢asto navstévuji a prosi zde o vyslyseni.
Poutnim mistem se ve vétsiné pfipadd stala lokalita, kde doslo nebo dochazi k mimoradnym udalostem
(zazraklm). Za podékovani vyslyseni svych proseb, zde vérici pfindseji dary, tzv. votivni pfedméty (anebo si je

z tohoto mista odnaseji domu).

4.3 Poutni trasy

Poutnimi trasami jsou mysleny historicky znamé trasy a stezky spojené se jmény vyznamnych svétcd, ale také
poutni trasy lokalni, které maji vyznam zejména pro mistni obyvatele. Nejznaméjsi poutni trasou je stezka

Sv. Jakuba, smértujici k jeho hrobu ve Spanélském mésté Santiago de Compostela. Dnesni doba zaZiva rozvoj
tematickych poutnich tras, které propojuji nékolik vyznamnych duchovnich mist navzdjem. Poutnictvi se v historii
lidstva vyskytuje od nepaméti. V pribéhu tisicileti prosly pouté a poutnici velkou proménou.

ubytovéni
fary

4.4 Ubytovani a stravovani

-y g

Tato cast si klade za ukol zabyvat se rozvojem ubytovani a stravovani v cirkevnich objektech (fary, klastery, zamky,

Skoly, hospodarské objekty aj.).
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Uvodni &ast analyzy je zaméFena na vymezeni zajmového Uzemi Ostravsko-opavské diecéze a seznameni se

s regiondlnim ¢lenénim Uzemi CR pro potfeby cestovniho ruchu. Dale je pfistoupeno k analyze instituci a
strategickych dokumentd, které se zabyvaji koordinaci cestovniho ruchu v CR a v Moravskoslezském kraji. Hlavni
¢ast analyzy je rozdélena do t¥ mensich oddil(l. Prvni popisuje vznik a vyvoj cirkevni turistiky v CR a na Biskupstvi
ostravsko-opavském. Druhy oddil je zaméfen na podrobny rozbor jednotlivych zdjmovych oblasti cirkevni turistiky.
V zavérecném oddilu je provedena SWOT analyza cirkevni turistiky jako celku a podoblasti ,,ubytovani®.

1. VYMEZENI UZEMI
1.1 Zakladni charakteristika izemi Ostravsko-opavské diecéze

Ostravsko-opavska diecéze existujici od roku 1996 se rozkladd na Uzemi dvou historickych zemi, Moravy a Slezska
(dnesni Moravskoslezsky kraj a ¢ast Olomouckého kraje). Podrobny historicky popis zachycuje priloha ¢. 13

s nazvem Historicky vyvoj cirkve - 4 pfibéhy?. Diecéze se nachazi v severovychodni ¢asti Ceské republiky a hranici
s Polskem a Slovenskem. V rdmci Moravskoslezského kraje zahrnuje okresy Bruntal, Frydek-Mistek, Karvina, Novy
Jicin, Opava a Ostrava-mésto. Z Olomouckého kraje do diecéze nalezi okres Jesenik a okrajova ¢ast okresu
Olomouc (Huzova, Nové Valtefice a Moravsky Beroun). Pocet obyvatel v izemi je cca 1,3 mil. Pocet véficich

v diecézi, ktefi se pravidelné Gcastni nedélenich bohosluzeb, je dle statistickych udajli cca 53 tis., coZ odpovida
cca 5% ze viech obyvatel Gzemi diecéze. Uzemi diecéze navitivilo v r. 2016 pres 811 tis. turistd. Z toho 39 tis.
turistd ze Slovenska a 38 tis. turistd z Polska, ktefi zde stravi v priméru 2,5 dne a utrati cca 1000 K¢/os/den.
Ptihrani¢ni poloha diecéze umoznuje spolupraci se sousednimi staty s moznosti ziskani dotacnich prostredkd

z EU. Tuto prileZitost nabizi existence ¢tyf Euroregionl (Beskydy, Pradéd, Silesia a Tésinské Slezsko). Z uvédoméni
si své lokalizace Ize stanovit okruh cilovych skupin a jejich dobu dojezdové vzdalenosti.

v

Mapa diecézi CR
Litoméricka diecéze
Prazska arcidiecéze & Kralovéhradecka

diecéze Ostravsko-opavska
diecéze

Plzenska diecéze

Olomoucka

. o . arcidiecéze
Ceskobudéjovicka Brnénska diecéze

diecéze

2Historicky vyvoj cirkve je pFilohou €.13 strategie a popisuje 4 pfibéhy: osidlovani, osvéta, reformace a solidarita. V textu pfilohy je uvedena fada pfiklad(
sakrdlnich pamatek a podplrnych informaci pro Gvahy o tvorbé turistickych produkt(i na izemi Ostravsko-opavské diecéze.
Mapa diecézi CR (pfiloha ¢. 11 strategie). Mapa Ostravsko-opavské diecéze s uvedenymi vyletnimi tipy je pfilohou ¢.12 strategie.
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1.2 Clenéni Gzemi dle turistického vyznamu jednotlivych oblasti CR

CR se déli na turistické regiony, které jsou dale ¢lenény na turistické oblasti. Hlavnim G¢elem €lenéni je propagace,
marketing a koordinace cestovniho ruchu. Velkou roli pfi ¢lenéni hraje geograficka poloha a historie daného
uzemi.

Na uzemi Ostravsko-opavské diecéze se nachazi turistické oblasti Beskydy-Valassko, Jeseniky-vychod, Poodfi-
Moravské Kravarsko, Opavské Slezsko, Ostravsko a Tésinské Slezsko. Z ¢asti Olomouckého kraje je zde turisticka
oblast Jeseniky-zapad.

Mapa turistickych regionu; Zdroj dat: http://www.mapy.geodezieonline.cz

Zapadoceské lazné

2. Severozapadni Cechy (2.1 Krugné hory a Podkru$nohofi, 2.2 Ceské stfedohoti a Zatecko,
2.3 Ceské Svycarsko)
3. Ceskolipsko a Jizerské hory (3.1 Ceskolipsko, 3.2 Jizerské hory),
4.  Cesky rdj
5. Krkonose a Podkrkonosi
6. Kralovéhradecko (6.1 Hradecko, 6.2 Kladské pomezi, 6.3 Orlické hory)
7.  Plzerisko a Cesky les (7.1 Cesky les, 7.2 Plzefisko)
8.  Stfedni Cechy (8.1 Stiedni Cechy - zapad, 8.2 Stfedni Cechy - jih, 8.3 Stiedni Cechy - severovychod - Polabi)
9. Praha

10.  Vychodni Cechy (10.1 Pardubicko, 10.2 Podorlicko, 10.3 Kralicky Snéznik, 10.4 Chrudimsko - Hlinecko,
10.5 Ceskomoravské pomezi)

11. Stfedni Morava a Jeseniky - zdpad (11.1 Jeseniky - zapad, 11.2 Stfedni Morava)

12. Severni Morava a Slezsko (12.1 Jeseniky - vychod, 12.2 Opavské Slezsko, 12.3 Poodfi - Moravské Kravarsko,
12.4 Tésinské Slezsko, 12.5 Ostravsko, 12.6 Beskydy - Valassko)

13. Sumava

14. Jizini Cechy

15.  Vysocina

16. Jizni Morava (16.1 Moravsky kras, 16.2 Brno a okoli, 16.3 Znojemsko a Podyji,
16.4 Pélava a Lednicko-valticky aredl, 16.5 Slovacko I.)

17. Vychodni Morava (17.1 Kroméfizsko, 17.2 Valassko, 17.3 Zlinsko a Luhacovicko, 17.4 Slovécko I1.)
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2. INSTITUCE ZAJISTUJICI KOORDINACI CESTOVNIHO RUCHU V CR
2.1 Hlavni subjekty v oblasti koordinace cestovniho ruchu v Ceské republice.
2.1.1 Ministerstvo pro mistni rozvoj CR (ddle MIMR)

MMR hlavnim metodickym a koordinacnim organem pro vSechny subjekty plsobici v oblasti cestovniho ruchu.
Cilem ministerstva je vyuZit legislativni nastroje pfi vytvaieni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu v Ceské
republice, a pomoci jasnych pravidel dosdhnout lepsi ochrany spotiebitele a stanovit pravidla pro provoz
cestovnich kancelafi a agentur.

2.1.2 CzechTourism

Jedna se o statni prispévkovou organizaci zafazenou pod spravu MMR. Zakladnim cilem této agentury je
propagace Ceské republiky jako destinace cestovniho ruchu v zahraniéi i v samotné Ceské republice. K dosaZeni
tohoto cile plni specifické Gkoly uvedené v ptiloze €. 5 strategie. V ramci svého poslani koordinuje statni propagaci
cestovniho ruchu s aktivitami provadénymi podnikatelskymi a regiondlnimi subjekty a rozviji strednédobou

a aktualni strategii pro marketing cestovniho ruchu na domacim a zahrani¢nim trhu. Kontakt a komunikaci
agentury s regiony a oblastmi cestovniho ruchu v CR zaji$tuje Odbor regionalni partnerstvi a vztahy B2B.
Zakladnim prvkem spoluprdce je zajisténi efektivni vzajemné komunikace mezi regionem a CzechTourism.

2.2 Hlavni subjekty cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji

Struktura koordinace je ve vétsiné krajd CR stejna (popf. velmi podobna), a je tak mozné na piikladu koordinace
cestovniho ruchu v MSK postupovat i v jinych ¢astech CR.

;s s

2.2.1 Krajsky urad Moravskoslezského kraje

Krajsky urad prostfednictvim odboru regiondlniho rozvoje a cestovniho ruchu koordinuje déni cestovniho ruchu
v Moravskoslezském kraji. Ufad Uzce spolupracuje s krajskou destinaéni spole¢nosti Moravian-Silesian

Tourism, s.r.o. Prostfednictvim odboru jsou ke schvaleni pfedklddany radé a zastupitelstvu kraje ndvrhy pro dalsi
¢innosti v této oblasti.

2.2.2 Krajskad destinacni spolecnost - Moravian-Silesian Tourism, s.r.o.

Moravian-Silesian Tourism, s.r.o., (KDS) je zaloZzena Moravskoslezskym krajem. Hlavnim ukolem je koordinace
destinaéniho managementu a realizace marketingovych aktivit v Ceské republice i zahraniéi za Gi¢elem posileni
povédomi o turistickém regionu severni Morava a Slezsko jako atraktivni destinaci pro traveni dovolené

i kongresovou turistiku.

Spoluprace krajské destinacni spole¢nosti s ostatnimi subjekty cestovniho ruchu se odehrava prostrednictvim
,Poradniho organu”, ktery je sloZen z jedenacti stalych ¢lena.

Poradni organ se schazi min 6x rocné (svolavan zéstupci Krajského uradu), tvofri jej:

Manazéfi turistickych oblasti (6x)

Zastupce Ostravsko-opavské diecéze

Zastupce KLACR (Klastr cestovniho ruchu Ceské republiky)
Zastupce Letisté Ostrava, a.s.

Naméstek hejtmana Moravskoslezského kraje pro cestovni ruch

o u k~ wnN

Zastupce Krajského uradu Moravskoslezského kraje (vedouci odboru regionalniho rozvoje
a cestovniho ruchu, ¢i jeho zastupce)
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Zaclenéni Ostravsko-opavské diecéze jako stadlého ¢lena Poradniho organu KDS probéhlo v ramci aktualizace
,,Strategie fizeni cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji na léta 2015-2020. Takto aktualizace byla usnesenim
rady kraje ¢. 14/1158 ze dne 30. 5. 2017 doporucena zastupitelstvu kraje ke svaleni. Schvéleni probéhlo 15. 6.
2017.

Zastupce Ostravsko-opavské diecéze se jako plnohodnotny ¢len Poradniho organu MSK automaticky ucastni
veskerych aktivit krajské destinacni spole¢nosti a spolupodili se na tvorbé planu aktivit. Rovnéz se spolupodili na
vSech marketingovych aktivitach a aktivitach na podporu cestovniho ruchu. Zaroven KDS povazuje cirkevni
turistiku za soucast vSech marketingovych aktivit turistického regionu Severni Moravy a Slezska.

Marketingové aktivity zahrnuji:

Vzdélavaci a osvétova cinnost (produktové workshopy — spoluprace na pripravé celokrajského produktu
v souvislosti s komunikaénimi tématy CzechTourism; realizace statistickych Setfeni — Analyza profilu navstévnika
turistického regionu Severni Morava a Slezsko, spoluti¢ast na tvorbé planu aktivit.

Tvorba produktd v cestovnim ruchu v souvislosti komunikacnich tématem CzechTourism a hlavnimi produktovymi
fadami turistického regionu Severni Morava a Slezsko (kulturni turismus, letni a zimni aktivy)

Aktivity podpory prodeje (Ucast na veletrzich, vystavach a prezentacnich akcich, spoluorganizace fam&apress tripd,
spoluucast v inzertnich kampanich)

On-line media (oficidlni turisticky portal Severni Morava a Slezsko, socialni sité, on-line kampané),

2.2.3 Lokdlni destinacni managementy

Jednd se o vymezenou ¢ast regionu, ktera je zakladni ,konkurencni” jednotkou v cestovnim ruchu. Na nami
zkoumaném tzemi MSK funguji tyto destinaéni managementy:

Destinacni management turistické oblasti Beskydy-Valasko, o.p.s.
Euroregion Pradéd

Destinacni management turistické oblasti TéSinské Slezsko
Turisticka oblast Opavské Slezsko, z.s.

Statutdrni mésto Ostrava

o vk wnN R

Destinac¢ni management Turistickd oblast Poodfi — Moravské Kravarsko.
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3. STRATEGICKE DOKUMENTY V OBLASTI CESTOVNIHO RUCHU V CESKE REPUBLICE
A MORAVSKOSLEZSKEM KRAJI

Rozhodnuti o spolupraci se shora uvedenymi subjekty vyZaduje znalost jimi vytvofenych strategii ¢i akénich plant
koordinujicich ¢innosti v cestovnim ruchu. Za ucelem sestaveni této strategie doslo k prostudovani nize
uvedenych dokumentd.

3.1 Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v €R na obdobi 2014-2020

Nezbytny nastroj pro ¢innost Ministerstva pro mistni rozvoj v oblasti koordinace cestovniho ruchu. Koncepce?
predstavuje stfednédoby strategicky dokument a vychazi predevsim z rozvojovych moznosti cestovniho ruchu
v Ceské republice.

Jejim hlavnim cilem je zvySovat konkurenceschopnost celého odvétvi cestovniho ruchu na narodni i regionalni
urovni, udrzeni jeho ekonomické vykonnosti i jeho pozitivnich dopad(l na socio-kulturni a environmentalni rozvoj
Ceské republiky. Za pomoci zdkona o podpore rozvoje cestovniho ruchu chce MMR podpofit a stabilizovat
regionalni spolupraci mezi verejnym, privatnim a neziskovym sektorem na principech destinacniho

managementu.

Koncepce je propojena s realizaci narodniho marketingu, ktery je popsan a specifikovan ve schvélené
Marketingové koncepci cestovniho ruchu agentury CzechTourism. Oba materidly byly pfipravovany soucasné a
jsou tedy vzdjemné provazané. Z uvedenych materiall opét vychazi samotna Marketingova strategie cestovniho
ruchu 2013+, kterd byva v nékolikaletych intervalech aktualizovana a je zakladem pro konkrétni marketingové
plany CzT na dany rok.

Priseciky koncepce statni politiky s cirkevni turistikou:

e v Casti 3.1.2. Nosné typy cestovniho ruchu, str. 11 — Méstsky a kulturni cestovni ruch: ,,Méstsky a kulturni
cestovni ruch je zakladnim prvkem vsech poznavacich forem cestovniho ruchu”

e v Casti 6.2 Strategické vize a cile koncepce, Globalni cile koncepce, str. 31, odrazka 4: ,,Podporu vyuzivani
kulturniho a prirodniho dédictvi pro rozvoj cestovniho ruchu, avsak s garancemi zachovani jejich kvality

e v Casti Cile koncepce, str. 35 Priorita ¢.1, €.2, €.3, ¢.4. Zkvalitnéni nabidky cestovniho ruchu

e v Casti Preshrani¢ni kontext podpory cestovniho ruchu, str. 60

3.2 Marketingova koncepce cestovniho ruchu agentury CzechTourism
V marketingové koncepci* je podrobnéji specifikovana oblast nabozenského turismu.

Priseciky koncepce statni politiky s cirkevni turistikou:

o v &asti 5, str. 81 - str. 86 Produkt - Cesko spiritudlni a mystické
e vdokumentu ,Pfiloha marketingové koncepce cestovniho ruchu” ¢ast I. Kulturni produkt, str. 45

3Koncepce statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2017-2020 - P¥iloha ¢. 2 strategie
“Marketingové koncepce cestovniho ruchu agentury CzechTourism — Pfiloha ¢&. 3 strategie
Pfiloha marketingové koncepce cestovniho ruchu je prilohou €. 4 této strategie.
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3.3 Strategie fizeni cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji (verze 2015)

Strategie cirkevni turistiky v Ostravsko-opavské diecézi bude navazovat na nize uvedené priority stanovené ve
strategii pro Fizeni cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji®.

Strategicky cil C: Optimalizace nabidky produktd cestovniho ruchu.

Priseciky koncepce statni politiky s cirkevni turistikou:
e P_C2: Podpora poznavaciho, ptirodné a kulturné orientovaného cestovniho ruchu

Vyuzitim vnitfniho potencidlu Moravskoslezského kraje, zejména oblasti Beskyd a Jesenikll, podporou zazZitkového
cestovniho ruchu, poznavani kulturnich a pfirodnich pamatek se zaméfenim na venkovsky cestovni ruch ve

spojeni s mistnimi originalnimi rukodélnymi vyrobky se kraj mGze odlisit od ostatnich krajl a vytvéret si tak

konkurenéni vyhodu v Gzemi. Priorita rozvoje je uvedena na str. 92 strategie®.

e P_C4: Podpora nosnych témat cestovniho ruchu jednotlivych turistickych oblasti

s v

V rdmci implementacni ¢asti strategie budou jasné stanovena nosna témata jednotlivych turistickych oblasti, jeZ
budou déle realizovana prostrednictvim akcénich planl kraje (krajské destinaéni spolecnosti) a turistickych oblasti.
Cilem je tak podpora rozvoje cestovniho ruchu v jednotlivych turistickych oblastech. Podporovana budou zejména
nosna témata cestovniho ruchu, jez budou pfispivat k naplnéni a podpore krajskych nosnych témat rozvoje
cestovniho ruchu. Priorita rozvoje je uvedena na str. 92 strategie®.

3.3.1 Akcni plan rozvoje cestovniho ruchu pro rok 2017
Plan stanovuje priority rozvoje cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji a je schvalovan zastupitelstvem.

V akénim planu (priloha €. 7 strategie) je jiz nové zanesen rozvoj spoluprace mezi aktéry cestovniho ruchu

v Moravskoslezském kraji a Biskupstvim ostravsko-opavskym. Biskupstvi ostravsko-opavské se tak stava oficidlnim
partnerem aktér( cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji a mizZe tak pfimo ovliviiovat obsah jednotlivych
témat.

Dal$imi podptrnymi dokumenty jsou: Strategie regionalniho rozvoje CR a Narodni strategie rozvoje cyklistické
dopravy.

Fym—.

SStrategie Fizeni cestovniho ruchu v Moravskoslezském kraji (verze 2015) - Pfiloha ¢. 6 strategie
8Strategie Fizeni cestovniho ruchu Moravskoslezského kraje_2015
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4. ANALYZA VZNIKU A VYVOJE CIRKEVNI TURISTIKY V €R
4.1 Vznik cirkevni turistiky v Ceské republice

Cinnost v oblasti cirkevni turistiky zapo¢alo v r. 2013 Biskupstvi brnénské. To vymezilo zdkladni smér &innosti

a zahdjilo spolupraci s dal$imi biskupstvimi v CR. Byly vybrany ¢étyfi oblasti, kterymi se bude cirkevni turistika
zabyvat (ubytovani, poutni mista, zajimavosti, poutni trasy). Centrem pro shromazdovani informaci o jednotlivych
oblastech se stal internetovy portal www.cirkevnituristika.cz. Po dvou letech pfiprav bylo rozhodnuto o prvni
prezentaci cirkevni turistiky vefejnosti, ktera probéhla v roce 2015 na veletrhu cestovniho ruchu Regiontour

v Brné.

V roce 2016 zacala systematicky fungovat sit koordindtorti v celé CR. V soucasné dobé existuje v kazdé diecézi
minimalné jedna osoba, ktera se této oblasti vénuje. Koordinatofi se Ucastni celostatnich setkani, na kterych je
konzultovan aktualni stav a moznosti rozvoje cirkevni turistiky. Ochota spoluprace byla projevena také ze strany
Zenskych feholnich rada, které se na veletrzich cestovniho ruchu prezentovaly v nasledujicich Iétech pod ndzvem
,Klasterni turistika“A.

4.2 Vznik cirkevni turistiky na Biskupstvi ostravsko-opavském

Vr. 2015 byl na plny Uvazek zaméstnan koordinator pro tuto oblast a byl za¢lenén pod oddéleni strategickych
projektd.

Pracovni naplf zahrnuje nize uvedené Cinnosti:

e prezentace cirkevni turistiky vefejnosti (komunikace s medialnimi partnery)

e monitorovani a vyuzivani dotac¢nich moznosti na podporu této oblasti ¢innosti

 zajistovani zpfistupriovani pamatek

e vzdéldvani privodci v oblasti cirkevni turistiky

e podpora farnosti v prezentaci a vyuZiti aktivit cestovniho ruchu a cirkevni turistiky

e propagace objektl a ubytovacich zafizeni, jejichZz provozovatelem je Biskupstvi ostravsko-opavské nebo
farnosti s cilem zajistit jejich maximadlni obsazenost

e odborny i prakticky dohled nad urovni ubytovacich kapacit farnosti diecéze prezentovanych na webu
cirkevni turistiky

e priprava tematickych turistickych tras po pamatkach diecéze (dfevéné kostely, barokni skvosty, nasténné
malby apod.)

e tvorba produktl a podpora prodeje produktl a sluzeb

e metodicka podpora a prezentace poutnich mist

« spoluprace s diecézemi v CR i v zahrani¢i a hleddni zplisobu €erpdni dotaénich programd na uvazované
projekty se zamérenim na cestovni ruch.

e sestavovani ndvrhi pro rozvoj jednotlivych oblasti cirkevni turistiky

e Ucast na jedndnich aktéru cestovniho ruchu Moravskoslezského kraje

Aklasterni turistika: souéast cirkevni turistiky. Jedna se o odlieni ¢innosti, které provozuji feholni Fady
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V prvnich Sesti mésicich jeho ¢innosti byl sestavovan plan ¢innosti a doslo k nékolika schiizkam s koordinatory
cirkevni turistiky z Brnénské diecéze. V lednu 2016 vyuZzilo Biskupstvi ostravsko-opavské prvni prilezitost

k propagaci svych cirkevnich pamatek na veletrhu Regiontour v Brné. V Cervenci 2016 se podafrilo ziskat dotaci
z programu Interreg V-A na projekt ,Cirkevni turistika“. Mira spolufinancovani projektu o celkovych nakladech
cca 1,2 mil K¢ ¢inila 64,8 %. Projekt, v ramci néhoz se podafrilo vytvofit strategii cirkevni turistiky a zajistit
propagaci cirkevnich pamatek Ostravsko-opavské diecéze, trval 12 mésicl. V pribéhu jeho realizace doslo

k upevnéni partnerské spoluprace s Opolskym biskupstvim, které si vypracovalo svou vlastni strategii cirkevni
turistiky. Koordinator cirkevni turistiky proved| podrobnou analyzu provazanosti své ¢innosti s ¢innostmi
jednotlivych odbord Ostravsko-opavského biskupstvi.

4.3 Pojem cirkevni turistika v cestovnim ruchu na uzemi Ceské republiky

Pojem cirkevni turistika se v oblasti obecného cestovniho ruchu v dobé zpracovani této strategie oficidlné
nepouZival. V cestovnim ruchu a strategickych dokumentech jsou uvadény a uzivany pojmy jako naboZensky
cestovni ruch, spiritudlni turismus, sakralni turistika ¢i ndbozenska turistika.

Ptijeti cirkevni turistiky, akceptace jeji definice a naslednd spoluprace s cirkvi je na zvaZeni kazdého z aktér(
cestovniho ruchu. Stejné tak je na zvazeni jednotlivych diecézi a koordinator( cirkevni turistiky zda budou chtit
vyuzit nékterou z nabidek spoluprace sektoru cestovniho ruchu.

V ramci cirkevni turistiky mohou vznikat samostatné pojmenované produkty cestovniho ruchu, které budou mit
svou vlastni strategii své existence a mohou byt nabizeny turistim. Pfi tvorbé produktu musi byt zohlednéno
prostiedi, v némz se produkt tvofi a charakter cilovych uzivateld. Pro CR je specifické nizké procento osob
hlasicich se k nékteré z registrovanych cirkvi a ndbozenskych spolecnosti. S opacnou situaci se setkdvame

v pfihrani¢nim Polsku, kde se k fimskokatolické cirkvi hldsi pfes 90% obyvatel. Poloha diecéze tak vybizi k cileni
svych aktivit rovnéz na obyvatele blizkého polského ptihranici.
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5. ANALYZA TEMATICKYCH OBLASTi CIRKEVNi TURISTIKY RESENYCH OSTRAVSKO-OPAVSKOU DIECEZi

Tato ¢ast strategie je souborem informaci o existujicich disponibilnich zdrojich Ostravsko-opavské diecéze
s moznosti vyuZiti v jednotlivych oblastech ¢innosti cirkevni turistiky. Uvedené informace vychazi z praktickych
zkuSenosti a doposud aplikovanych postupt v jednotlivych feSenych oblastech.

5.1 Analyza tématu ,,Poutni mista“

V Ostravsko-opavské diecézi se nachazi nékolik desitek poutnich mist, ktera jsou navstévovana v priibéhu celého
roku a lze je rozdélit do dvou skupin.

Rozdéleni poutnich mist:

e s duchovni sprdvou na misté — na misté je pfitomen knéz a jsou zde pravidelné bohosluzby
e s duchovni spravou z jiného mista — navstévovana jen u pfileZitosti svatkd, nebo navstévovana jen
vyjimecné osamélymi poutniky
Na poutnich mistech se ve vétsiné ptipadd nachazi kaplicka nebo kostel. Na mistech mensiho vyznamu je pak bud'
samostatny kfiZ, socha nebo obraz osoby, jemuz je misto zasvéceno. Jednotlivda mista jsou vyznacena na Mapé
poutnich mist v pfiloze ¢. 11 strategie).

Hlavnimi poutnimi misty jsou:

¢ Krnov-Cvilin — Poutni chrdm Sedmibolestné Panny Marie
Lokalizace: Moravskoslezsky kraj — okres Bruntal.
Navstévnost poutnich bohosluzeb cca: 4.200 osob ro¢né
Navstévnost béznych bohosluzeb cca: 5.400 osob ro¢né
Navstévnost v ramci projektu Oteviené chramy 2017: 21.000 osob rocné

e Frydek-Mistek, Frydek — Bazilika Navstiveni Panny Marie
Lokalizace: Moravskoslezsky kraj — okres Frydek-Mistek
Navstévnost poutnich bohosluzeb cca: 8.000 osob rocné
Navstévnost béznych bohosluzeb cca: 42.000 osob ro¢né
Navstévnost v ramci projektu Oteviené chramy 2017: 6.200 osob roc¢né

e Zlaté Hory — Poutni kostel Panny Marie Pomocné - ,,Maria Hilf“
Lokalizace: Olomoucky kraj — okres Jesenik
Navstévnost poutnich bohosluzeb cca: 7.000 osob ro¢né
Navstévnost béznych bohosluzeb cca: 3.000 osob ro¢né
Navstévnost mimo bohosluzby cca: 10.000 osob rocné

S kazdym poutnim mistem se poji pouté (hlavni a vedlejsi). K tém nejvyznamnéjsim patfi Pout narodd, poradana
kazdé zari k poutnimu kostelu Panny Marie Pomocné ,,Maria Hilf“ (cca 2.000 osob). Slabou strankou vsech mist je
nemoznost ubytovani poutnikd.

5.2 Analyza tématu ,,Ubytovani“

Ubytovani na farach a jejich zfizovani se musi fidit fadou predpisd. NiZe je uveden soupis informaci

z Zivnostenského zakona, soupis objektl s ubytovacim potencidlem v Ostravsko-opavské diecézi a dosavadni
zkuSenosti s fizenim jiz fungujicich ubytovacich zafizeni v jinych diecézich. Biskupstvi ostravsko-opavské je na
pocatku rozvoje této oblasti a vychazi z tzv. bodu ,,0“

Rozhodnuti o vyuZiti objektu k ubytovani sebou nese potfebu vypracovani podnikatelského zaméru s podrobnou
financni analyzou navratnosti investice. Na rozhodnuti o investicich ma vliv i fada dalSich faktor( jako jsou:
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lokalizace objektu, dostupnost, infrastruktura, rozsah poskytovanych sluzeb, priority rozvoje subjektu, disponibilni
financni prostredky a jiné.

Kazdy objekt vyZaduje osobu spravce, ktery zajistuje kazdodenni provoz (pfiprava zazemi, rezervace, vitani host(,
kontroly plateb atp.). V pfipadé poskytovani stravovani je poZadavek na zajisténi osob vyssi. Jedna se tak

o nemalé financ¢ni naklady, které by mély byt kryty z pfijm0 z nasledného pronajimani zatizeni.

5.2.1 Clenéni objektii s moZnosti vyuZiti jako ubytovaci zafizeni
Existujici zakladna ubytovacich zafizeni v Ostravsko-opavské diecézi je rozdélena dle dvou kritérii:
Clenéni objektt dle vlastnictvi

* Objekty ve vlastnictvi biskupstvi
¢ Objekty ve vlastnictvi farnosti
* Objekty ve vlastnictvi feholnich rada

Uvédoméni si tohoto rozdéleni ma zasadni vliv na zpUsob zajiSténi financovani investice a na zpUsob jejiho

personalniho zajisténi.

Clenéni ubytovacich zafizeni dle typu poskytovanych sluzeb

Podkladem pro €lenéni bylo stanovisko’ vydané Zivnostenskym Gfadem mésta Brna dne 1.6.2015. V pfipadé

zmény zdkona je nezbytné nize uvedené ¢lenéni zaktualizovat.

1. Prondjem objektu a aredlu bez poskytovani sluzeb a plateb za zap(jceni movitych véci - neni potieba
zfizovat Zivnostenské opravnéni (ZO).

Priklad: tabornické skupiny se spacdky, které si zajistuji pripravu stravovdni svépomoci.

2. Prondjem se sluzbami pfimo pojici se s ubytovanim a neprekracujici jeho rdamec (napr. uklid a vyména
lozniho pradla béhem pobytu) — je potfeba vyfidit ZO (zivnost volna — ubytovaci sluzby).

Priklad: Prondjem jednoho pokoje na fare rodiné s détmi. Sprdvce objektu zajistuje vyménu lozniho prddla.

3. Prondjem se sluzbami pfimo pojici se s ubytovdnim a neprekracujici jeho rdmec v kombinaci s pronajmem
véci movitych (kolo, kolobézky, sportovni potreby aj. — je potieba vyfidit ZO (zivnost volnd — ubytovaci
sluzby + ZO Pronajem a pdjcovani véci movitych)

Priklad: Prondjem jednoho pokoje na fare rodiné s détmi. Sprdvce objektu zajistuje vyménu loZniho prddia

a pronajimda této rodiné sportovni potieby.

4. Pronajem objektu a arealu s poskytovanim snidané pro skupiny do 10 osob (v¢. pfistylek) - je potreba

vytidit ZO (Zivnost volnd — ubytovaci sluzby). U poctu 11 osob je potteba vyfidit ZO na Hostinskou ¢innost.
Priklad: Spolecenstvi mladych v poctu 10 osob prijede na faru a kazdé rano maji pripravenou snidani.

5. Prondjem objektu a aredlu s poskytovanim celodenniho stravovani (snidané, obéd, vecere) tzn. Tzv. plné
penze, ptipadné polopenze (snidané, vecere). Je potieba vyfidit ZO (Zivnost volna — ubytovaci sluzby
+ 70 hostinska ¢innost). V pfipadé pronajmu sportovnich potieb je nutné vyfidit ZO Prondjem a pGjéovani
véci movitych.

Priklad: Prondjem jednoho pokoje na fare rodiné s détmi. Sprdvce objektu zajistuje vyménu loZniho praddia,

v objektu si rodina objednd polopenzi.

’Podrobnéji specifikuje Pfiloha 10 Stanovisko Zivnostenského Gfadu Brno
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5.2.2 Analyza objektii s ubytovacim potencidlem v Ostravsko-opavské diecézi
Biskupstvi ostravsko-opavské a farnosti jsou vlastnikem nize uvedenych objektd, pro které se nabizi moznost
vyuziti jako ubytovaci zafizeni. Biskupstvi zajistuje informacni servis pro jednotlivé farnosti se zdjmem vyuziti far

pro ubytovdvani a je ndpomocno s jejich naslednou propagaci.

Tabulka ¢.1: Objekty s moZnosti vyuziti za Uc¢elem ubytovani

Bruntal Stard Ves u Rymarova BOO fara 30
Bruntal Ruda u Rymarova - Tvrdkov RKF fara 20
Bruntal Andélska Hora RKF fara 40
Bruntal Krnov - Cvilin RKF poutni ddim 20
Jesenik Domasov BOO fara 27
Jesenik Zlaté Hory DS poutni misto 20
Novy Jigin Stramberk RKF fara 16

Tabulka ¢.2: Objekty vyuZivané za ucelem ubytovani

Bruntal Bohusov RKF fara 2017 knéz 24
Bruntal Tremesna RKF fara 2017 knéz 25
Novy Jigin Spalov RKF fara 2017 knéz 6

Frydek-Mistek | Rychaltice RKF fara 2017 knéz 30
Karvina Cesky Tésin RKF exerciéni dim 2016 knéz 35
Frydek-Mistek Frydlant nad Ostravici | BOO chalupa 2017 zaméstnanec BOO 29
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U objektl vlastnénych farnostmi, které jsou vyuzivany za ic¢elem ubytovani, je vidy do spravy rezervaci a fizeni zapojen knéz.
U objektu vlastnénych biskupstvim se jednd o osobu zaméstnance. Pro propagaci zprovoznénych objekt( budou mimo jiné
vyuzity www.cirkevnituristika.cz V pfehledu neni uveden napf. objekt Dim sv. Josefa na Gruni, ktery je provozovan
krestanskym sdruZenim. Tento subjekt sam projevil zajem o spolupraci s cirkevni turistikou. Cirkevni turistika je spolupraci
oteviend pokud dany subjekt naplriuje nékteré ze stanovenych cild a tezi.

5.2.3 Zkusenosti s Fizenim provozu ubytovacich zarizeni
ZkuSenosti s fizenim ubytovaciho zafizeni v Ostravsko-opavské diecézi

Prvnim Uspésnym projektem ubytovani feSenym pod hlavickou cirkevni turistiky byl objekt fary v obci BohuSov na Osoblazsku
(na které pasobil Kardinal Tomasek). Fara v Bohusové je ve vlastnictvi farnosti. Ta si na stavebni Upravy a dovybaveni zapujcila
finan¢ni prostredky. Knéz zde plni funkci manazera ubytovani. K dispozici ma v obci jednu osobu, kterd mu dobrovolné
pomahd s udrzbou objektu. Jedna se o priklad dobré praxe, kdy doslo ke spolupraci knéze a koordinatora cirkevni turistiky.
Knéz tuto ¢innost vykonava soubézné se svym pastoracnim poslanim. Tento zpUsob je velmi podobny systému pouzivanému
v Polsku.

Zkusenosti s fizenim ubytovaciho zatizeni z Brnénské diecéze

Ubytovaci zafizeni jsou realizovana z objekt( plvodnich far, které jsou umistény v turisticky zajimavych destinacich. Praxe
vedla k vyvoji tfistupfiového systému fizeni oblasti ubytovani.

Personalni zajisténi provozu:

I.  Stupen = Koordinator Cirkevni turistiky: (zaméstnanec biskupstvi). Re$i napfi¢ viechna témata cirkevni
turistiky. Pfedava informace nadrizenym a resi pfipadné potreby a problémy spojené s jednotlivymi tématy.
Predava informace zaméstnanctim na Il. a lIl. stupni.

Il.  Stupen = ManaZer ubytovani: (zaméstnanec biskupstvi)
Koordinuje chod objektd ve vlastnictvi biskupstvi (rezervacni systém, komunikace se zajemci o ubytovani,
zajistovani nakupu, administrativni zaleZitosti spojené s chodem vsech ubytovacich zatizeni aj.)

Ill.  Stupen Zaméstnanci provozu a Udrzby: (zaméstnanec biskupstvi) na dohody o provedeni prace,
zaméstnanec bydli v blizkosti objektu a v pfipadé potreby je ihned na misté. Je pofizen manazerovi
ubytovani. Komunikuje s technickymi spravci budov, v pfipadé, Ze je potreba zajistit néjakou udrzbu.

Knézi se v téchto pripadech nezapojuji do ¢innosti ubytovaciho zafizeni. Tento typ je odlisSny od opolské diecéze (v Polsku),
kde funkci manazera ubytovani (feditele) vykonavaji knézi a maji své prfimé podrizené.

Sprdva rezervaci ubytovacich zafizeni

Sprdva rezervaci probihd pomoci elektronického systému, ktery nahradil vlastni osobni kalendare. Osobni kalendare
neumoziuji opétovné vyuziti osloveni navstévnikl a v pfipadé jejich ztraty dochdzi k nendvratné ztraté dat a také zdkaznika,
coz je nezddouci. Data z elektronické evidence jsou vyhodnéjsi i z dlivodl feseni pfipadnych problémi a ziskavani
statistickych Udaj. Hosté dnes predpokladaji moZnost platby bankovni kartou a ubytovatelé by méli byt na tento zpUsob
plateb pfipraveni.

19



ANALYTICKA CAST

5.3 Analyza tématu ,,Zajimavosti“

Na Uzemi Ostravsko-opavské diecéze se nachdzi celd rada zajimavosti, které |ze usporadat do tematickych celk( a Ize je dale
nabidnout vefejnosti a cestovnimu ruchu k vyuziti. Radime sem pozoruhodné kostely, malby, sochy, obrazy, cirkevni zvyklosti
a tradice, kfizové cesty, krypty, klasterni zahrady, klastery a r(izné dalsi zajimavosti.

Okruhy zajimavosti v Ostravsko-opavské diecézi

Uvedené priklady jsou vysledkem dlouhodobého analyzy Uzemi a existujicich publikaci o pamatkach diecéze a déli
disponibilni zajimavosti do nékolika oblasti s uvedenim konkrétnich piikladd. Siréi vyéet zajimavosti pro okruhy 1,2,3 a5 je
uveden v pfiloze €. 15 strategie.

Okruh zajimavosti ¢.1
Drevénd architektura severni Moravy a Slezska

Nejbohatsi oblasti vyskytu drevénych kostell je Pobeskydi a TéSinské Slezsko. Jesté ve 30. letech 20. stoleti bylo Tésinsko diky
svému hustému zalesnéni oblasti s dominantni dfevénou architekturou. Kostely se stavély stejnou technikou roubeni jako
obytné stavby, se zdkladnim véncem z dubového dreva, nékdy umisténym na kamenné podezdivce. Prevazna vétsina
drevénych kosteld v kraji patfi k tzv. zdpadoslovanskému typu, stoji zde vSak i kostel karpatského typu (v Kuncicich pod
Ondrejnikem) a kostel norského typu (v Bilé). "

Priklady:
e Sedlisté Kostel VSech svatych
e Ostrava-Hrabova Kostel sv. Katefiny
e Pradivd Kostel sv. Antonina Padudnského
» Radhost Kaple sv. Cyrila a Metodéje
e Rybi Kostel Nalezeni sv. Kfize
+ Stramberk-Tamovice Kostel sv. Katefiny

Okruh zajimavosti ¢.2

Slezska cihlova architektura

Jedna se o specificky styl, ktery v ¢eskych zemich neni pfilis bézny. Navazuje na tradici staveb z palenych ¢i reznych cihel,
slezské, tzv. , backstein gotiky*, jejiz vznik se datuje od pocatku 13. stoleti. Diky historické, zemépisné a generacni
rozmanitosti podléhala slezskd architektura ¢etnym vliviim — nejvyraznéji z némeckych zemi. Ve slezském pfihranici se stavby
tohoto typu nachazeji od mésta Opavy pres Ostravu a7 k Ceskému Té&inu. Podobné varianty staveb Ize najit v celé velké
oblasti polského Slezska i v Némecku. Mezi nejvyznamnéjsi slezské stavitele patfi: Ludwig Schneider, Josef Holuscha a Josef

Seyfried.
Priklady:
e Opava Konkatedrala Nanebevzeti Panny Marie
e Kravare Kostel sv. Bartoloméje
e Ludgerovice Kostel sv. Mikulase
* Sudice Kostel sv. Jana Kftitele

Okruh zajimavosti ¢.3

Ndsténné malby severni Moravy a Slezska

Dochované nasténné malby v nékolika kostelech Ostravsko-opavské diecéze patfi k nejstarsim projevim nasténného
malifstvi u nds. Ke stfedovékym freskam evropského vyznamu patfi objev z roku 2013 v Hrozové s vyjevy sv. Archandéla
Michaela, trlniciho Krista a Ctyr evangelistll a také malby v sakristii kostela sv. Benedikta v Krnové-Kostelci, jejichZ
restaurovani bylo dokonceno v roce 2009.

Gotické nasténné malby na Uzemi ¢eské Casti tésSinského Slezska reprezentuje nalez z Karviné z r. 2011. Ty znazoriuji umuceni
sv. Kateriny a sv. Barbory. Soubor vyjevu ze Zivota sv. Katefiny je dokonce nejstarsim dochovanym freskovym pfibéhem této
svétice v Ceské republice.
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Barokni tvorbu reprezentuji napfiklad rozsahlé nasténné malby v kostele Nejsvétéjsi Trojice ve Fulneku nebo nadherna
iluzivni vymalba kaple v Lipkach v Rymarové.

Priklady:
e Javornik Kostel sv. Kfize
e Karvina-Frystat Kostel PovysSeni sv. Kfize
e Krnov-Kostelec Kostel sv. Benedikta

e Ostrava-Moravska Ostrava Kostel sv. Vaclava

e Rusin-Hrozova Kostel sv. Michaela Archandéla

Jako ptiklad dobré spolupriace mésta a cirkve uvadime privodcovské okruhy v Krnové, Fulneku, Opavé, Ostraveé ¢i Frydku-
Mistku. Tato mésta vyuzivaji komunikaci s koordinatorem cirkevni turistiky a zapojuji pamatky do své nabidky.

Okruh zajimavosti ¢.4
Varhanarstvi

Varhanarstvi ma na Uzemi Ostravsko-opavské diecéze velkou tradici. Spole¢nost RIEGER-KLOSS ORGELBAU, s.r.o. patfila
k nejvétsim svétovym vyrobcim pistalovych varhan a se svou tradici, trvajici vice nez 140 let, patfila donedavna i k nejstarsim
svétovym vyrobcim tohoto kralovského nastroje vibec.
Priklady:
» Kravare - Kostel sv. Bartoloméje - Varhany z r. 1896 — reprezentativni nastroj s 30 rejstfiky a s ojedinéle dochovanou
tzv. Barkerovou pakou.
e Fulnek - Kostel Nejsvétéjsi Trojice s byvalym augustinidnskym klasterem ve Fulneku - Ve skfini od libavského
varhandre Johanna Georga Schwarze z r. 1766 stoji tfimanualovy nastroj krnovského Riegera z r. 1955 s 33 rejstfiky.
+ Ludgefovice - Varhany ve skiini dle ndvrhu arch. Georga Schreinera — asi nejvétsi dvoumanualové varhany CR s 45
rejstriky, dilo krnovského Riegra zr. 1931.

Okruh zajimavosti ¢.5
Zpristupnéné kostelni véze

Véze neni mozné zpfistupnit bez dohledu. Pfistupy na vrchol véZe jsou mnohdy i Zebtikové. Pred zahdjenim provozu musi byt
véZ posouzena hasici z pozarniho hlediska.

PFiklady:
» Bilovec Kostel sv. Mikulase
* Frydek-Mistek Kostel sv. Jana Krtitele
e Karvind Kostel PovysSeni sv. Kfize v Karviné-Frystaté
*  Krnov Kostel sv. Martina
e Opava Kostel sv. Hedviky
e Vrbno pod Pradédem Kostel sv. Archandéla Michaela

Okruh zajimavosti ¢€.6

Pamadtky gotické architektury
Ostravsko-opavska diecéze je Uzemim s malym vyskytem objektd, o kterych lze Fici, Ze jsou typickymi ,,Cistymi“ predstaviteli
gotického slohu. Castéjim pripadem je uchovani ¢asti gotickych staveb ve stavbéch, které byly pozdéji prestavéné.

PFiklady:
e Fulnek Goticka ktizova chodba u kostela Nejsvétéjsi Trojice ve Fulneku
e Ostrava Kostel sv. Vaclava
e Javornik Kostel sv. Kfize
* Opava Kaple sv. Kfize

21



[ ] ANALYTICKA CAST

Dalsi zajimavé objekty a Uzemi s moznosti vyuzZiti v cestovnim ruchu

Mezi zdroji Ostravsko-opavské diecéze se nachazi rada zajimavych objekt(, pro které Ize, v kombinaci s bezprostrednim
okolim, nalézt zajimavé, ekonomicky ndvratné vyuziti. Mezi pfiklady patfi:
e Hukvaldy: byvaly arcibiskupsky zamecek s parkem a oborou. S mistem se poji Zivot Leose Janacka a jeho dilo (napf.
opera Liska Bystrouska)
« Stramberk: objekt farni zahrady s amfiteatrem

* Rejviz: objekt byvalé fary vyuzivany dnes jako malé muzeum tkalcovstvi, raselinova jezirka, pfiroda, béZecké trasy

Dalsi zajimavosti s turistickym potencidlem jinych cirkvi a nabozZenskych spolecnosti

Na uzemi diecéze se nachazi frada pamatek jinych cirkvi, které Ize po projednani rovnéz vyuzit pro tvorbu turistickych balickl
cestovniho ruchu.

« Zidovské pamatky a zajimavosti
- Synagoga v Krnové a ,,Schomre Schabos” v Ceském Té$iné — v fadové zastavbé, netradiéni karminova
barva, dnes sidlo Polského kulturné osvétového centra
- Zidovsky hibitov v Ostravé, Opavé, Osoblaze, Bilovci, Bohuming, Frydku, Hluging, Klimkovicich, Frydku

* Evangelické pamatky
- Evangelicky KristQv kostel v Ostravé
- Evangelicky kostel Slezské evangelické cirkve augsburského vyznani v Bohuminé
- Cerveny evangelicky kostel v Opavé
- Evangelicky kostel v Hluciné

5.4 Analyza tématu ,,Poutni trasy”

Uzemim Ostravsko-opavské diecéze prochazeji t¥i vyznamné poutni trasy, Svatojakubska stezka, Cyrilo-Metod@jskd stezka
a Via Exulantis.

Svatojakubska stezka

Trasa etapy Opava - Olomouc je vedena po cyklotrasach a znacenych turistickych stezkach. Vychozim bodem etapy je poutni
kostel sv. Vojtécha v Opavé. Cesta sméfuje do Hradce nad Moravici, odtud vede udolim feky Moravice az do Podhradi.
Nasleduje Usek vedeny clenitou krajinou pres BudisSov nad BudiSovkou. Trasa protind u Domasova nad Bystfici Pfirodni park
Udoli Bystfice. Zbyvajici prevainé lesnaty Usek prochazi obci Jivova s poutnim kostelem sv. Bartoloméje a zelena turistickd
znacka vede azZ do cile, kterym je poutni misto Svaty Kopecek u Olomouce. Nasledné je mozné se vydat po znacené trase az
k hrobu sv. Jakuba v Compostele. Znaceni trasy zajistil v roce 2016 spolek ULTREIA, ktery je povéren znacenim na celém
tzemi CR. Biskupstvi ostravsko-opavské se dohodlo se spolkem ULTREIA na vzajemné spolupraci a propagaci poutnictvi.

Cyrilo-Metodéjska stezka

Jedna se o druhou nejzndmé;jsi poutni stezku v Uzemi Ostravsko-opavské diecéze. Trasa o délce 72,9 km propojuje mésto
Cesky Té$in a Pustevny. Biskupstvi ostravsko-opavské bylo na po&atku roku 2017 Moravskoslezskym krajem pfizvano

k projednavani trasy stezky na Uzemi Moravskoslezského kraje. Biskupstvi nabidlo spolku Evropské kulturni stezky pomoc pfi
spolupraci s Polskymi partnery.

Via Exulantis

Jedna se o priklad novodobé poutni trasy, pfipominajici slozité lidské osudy. V 18. stoleti ze Suchdolu nad Odrou a okoli pred
pronasledovanim uprchlo asi 550 obyvatel Kravarska (dnesni Novoji¢insko) - evangelikd (znamych také pod pojmenovanim
Moravsti bratfi). Jejich Utocistém bylo méstecko Herrnhut, cesky Ochranov v Sasku. ,Via exulantis”. Zacina v Suchdole nad
Odrou, vede pres Fulnek, na Krnov, Nisu, dale polskym Slezskem pres Pilawu Gdrnu, Svidnici, Jeleni Goru, do Herrnhutu.
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6. ANALYZA NASTROJU PRO KOORDINACI CIRKEVNI TURISTIKY

Cirkevni turistika je rozsahlou oblasti s potfebou zajisténi co nejlepsiho vyuziti vsech prostfedkd, pomoci kterych
se mUzZe dostat do podvédomi lidi a byt konkurenceschopnou ve sféfe cestovniho ruchu. NiZe jsou uvedeny
nékteré z nich.

6.1 Lidské zdroje

Do této skupiny Ize zafadit osoby s pfimou mozZnosti ovliviiovat vztah k cirkvi v souvislosti s cirkevnimi pamatkami,
zajimavostmi, kulturnimi a spolecenskymi akcemi a v souvislosti s ubytovanim v cirkevnich objektech. Jedna se

o knéze, jahny a dalsi laické zaméstnance cirkve angaZujici se v cirkevni turistice, ktefi svym vystupovanim

v kontaktu s lidmi nehlasicimi se k Zadnému vyznani reprezentuji cirkev. Osloveni nejmladsich skupin cirkevni
turistikou je mozZny pres cirkevni Skoly. Seznam cirkevnich Skol Ostravsko-opavského biskupstvi je pFilohou ¢. 14
strategie.

Jednotliva biskupstvi maji ptilezitost stat se organizaci s vysokou urovni poskytovanych sluzeb verejnosti,
prostrednictvim integralniho vzdélavani svych zaméstnanc(. Napf. dobre pfipravend privodcovska sluzba

v kostelich mUzZe svym vielym pfistupem oslovit i navstévniky nehlasici se k cirkvi natolik, Ze zméni své hodnoceni
cirkve a oteviou se tomu, co cirkev nabizi v prvni fadé — tedy radostné zvésti Evangelia. Opacny pfistup bude mit
opacny dopad.

Specifickym okruhem lidskych zdrojt jsou historické osobnosti, které prispély nejen k duchovnimu rozvoji

v Uzemi. Pfibéhy jejich Zivota lze vyuZit pro tvorbu nebo podporu vzniku produktu cestovniho ruchu®.

6.2 Aktéfi cestovniho ruchu

« informacni centra velkych mést
« destinacni spolecnosti

e obecni a méstské urady

e turistické organizace

6.3 www.cirkevnituristika.cz
V ramci webovych stranek jsou propagovany oblasti ¢innosti cirkevni i klasterni turistiky (zajimavosti, poutni
mista, poutni trasy, ubytovani) . Stranky propaguji soucasné tyto Ctyfi spratelené projekty:

e Noc kostell

e Nikodémova noc
e Véanoce

e iBohosluzby

Priimérna roc¢ni navstévnost stranek cirkevni turistiky je cca 500 tis. navstévnika.

B Mezi vyznamné osobnosti BOO patfi napf. FrantiSek Tomasek - kardinal, Leopold Bauer, Josef Seyfried, Josef Holuscha - architekti, Valentin Drzkovic — knéz,
malit, kreslit, Jan Krystof Handke — barokni malit. Mezi vyznamné patrony zdejsiho Gzemi patfi sv. Hedvika Slezska, sv. Jan Sarkander a sv. Melichar Grodecky.
Vyse uvedeny vycet uvadi jen nékteré priklady.
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6.4 www.facebook.com/cirkevni.turistika (on-line reklama)

Slouzi hlavné k propagaci cirkevnich a kulturné spolecenskych udalosti (pouté, vystavy, koncerty aj.). Stranky maji

cca 1100 pfiznivca.

6.5 Mobilni aplikace

Mobilni aplikace je moZné vyuZivat napf. pro sprdvu rezervaci ubytovacich zafizeni a vytvareni tematickych
pravodcl. V soucasné dobé tyto aplikace vyuZivany nejsou.

6.6 Koordinacni jednani koordinatoru cirkevni turistiky

Vymeéna zkuSenosti mezi diecézemi je zajistovana prostfednictvim celostatniho setkani vSech koordinatorud
cirkevni turistiky (2x za rok). Na setkani jsou projedndvany zakladni postupy v nejblizSich obdobich a bude
sledovan dlouhodoby cil integralniho ristu Géastnikl této oblasti. Koordinatofi se soustfedi na ¢innosti ve svém
Uzemi s védomim moznosti vyuZiti spolecné propagace. Koordinatori vytvari sit spolupracujicich aktéru

v cestovnim ruchu — atributem sitovani je dobrovolnost. Je ve vyhledu, Ze k jednanim budou po dohodé ptizyvani
i zahrani¢ni partnefi, aby ziskali predstavu o zpGsobu fungovani cirkevni turistiky v Cesku. Pro komunikaci

s CzechTourism byl zmocnén koordinator Arcibiskupstvi prazského. V roce 2016 se podafilo koordinacni skupiné
dojednat spoluprci se spolkem Clovék a Vira, kdy je mozné vyuZivat sluZeb fotograf(i v pripadé potieby potizeni
fotografii. Tato sluzba bude v prvnich dvou letech zdarma tj. (do konce roku 2018). Dale je potfeba myslet na

financni ohodnoceni za poskytnutou sluzbu.

Zastupci z fad koordinatoru cirkevni turistiky mohou v pfipadé potreby predstavit své zaméry ¢i potieby
prostfednictvim svého biskupa na Plendrnim zasedani biskupské konference ¢i zasedani generalnich vikara.

6.7 Media

Biskupstvi ostravsko-opavské nejcastéji spolupracuje s témito subjekty: TV NOE, Radio Proglas, Katolicky tydenik,
diecézni a farni tiskoviny, Turisticky magazin — KAM po Cesku, OPEN, Tim, Auto a cykloatlas Joma Travel. S dalimi
subjekty v medialni sféfe spolupracuje biskupstvi podle jimi projeveného zajmu o konkrétni nabizené téma.

6.8 Veletrhy a lokalni kulturni akce

Spole&na propagace Cirkevni turistiky na veletrzich v CR (Praha, Brno, Ostrava) a v zahranii (Némecko, Polsko,
Slovensko). Pfi vytvareni propagacnich materidlu je nezbytné dodrzovat jednotny graficky manual.
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7. ANALYZA PROJEKTU ,,OTEVRENE CHRAMY“ V OSTRAVSKO-OPAVSKE DIECEZI

Biskupstvi ostravsko-opavské rozhodlo na pocatku r. 2017, za pfispéni dotace z Moravskoslezského kraje,

o zahdjeni realizace projektu s ndzvem Oteviené chramy. Cilem bylo zajisténi vétsiho zptistupnéni kostelll na
uzemi Moravskoslezského kraje pro vsechny (vérici i nevérici, obyvatele kraje, turisty, zajemce o kulturni dédictvi,
Skoly). Prostfedkem k dosaZeni cile se stala sit otevienych kostell mimo bohosluzby se stalou pfitomnosti
pravodcovské sluzby. Propagace projektu probihala na http://www.doo.cz/otevrenechramy,
www.cirkevnituristika.cz a v regionalnich radiich a tiskovinach.

Priority a parametry pro vybér kostell k zarazeni do projektu byly stanoveny nasledovné:

« Alespon jeden celorocné otevieny kostel v nejvétsich méstech kraje (min. 6 dni v tydnu).
e Vletni sezéné oteviené nejvyznamné;jsi poutni chramy (min. 6 dni v tydnu).
* Vletni sezéné o vikendech oteviené historicky pozoruhodné a turisticky atraktivni kostely.

Celkem se v prvnim roce do projektu zapojilo 29 kostell. Seznam zapojenych kostell do projektu uvadi priloha
¢. 16. Seznam kostell zapojenych do projektu Oteviené chramy. Statistika navstévnosti béhem prvnich 4 mésicl
vykdazala hodnotu cca 93 tisic navstévnikd.

Parametry projektu:

Dotace Moravskoslezského kraje je urcena na financovani mzdovych naklad(i zaméstnancd, ktefi budou ve
vybranych kostelech poskytovat priivodcovské sluzby a na propagaci. Privodcem muZe byt osoba starsi 18 let
napt. student, diichodce, aj. Biskupstvi ostravsko-opavské zajistuje kryti nékterych vydajovych polozek z vlastnich
¢i farnich prostredk(. Predpoklada se, Ze projekt bude dlouhodoby a bude probihat kazdorocné.

Organizacni a finanéni zajisténi pravodcovské sluzby:

Privodce vybere a doporuci knéz, jenz ma ve spravé dany kostel. S vybranymi privodci uzavie na zakladé
doporuceni knéze dohodu o provedeni prace Biskupstvi ostravsko-opavské, které bude také vyplacet prlvodcim
mzdy. Privodce se musi Gc¢astnit Skoleni prdvodcl organizovanych Biskupstvim ostravsko-opavskym.
Neproskoleny privodce nesmi v kostele provadét. Prlvodci budou mit pfed zahajenim sSkoleni pfipraveny
pravodcovsky vyklad poskytovany navstévnikim. Dilraz bude kladen na obsahovou spravnost, pfimérené
mnozstvi informaci poskytovanych ve vykladu a pfizplsobeni vykladu provadéné vékové skupiné.
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8. SWOT ANALYZA

8.1 SWOT analyza tématu Cirkevni turistika

Analyticka ¢ast pokracuje SWOT analyzou®, ktera se zaméruje na Cirkevni turistiku jako celek a nasledné na ¢ast

g

ubytovani. Oblasti ,Poutni mista“, ,Zajimavosti” a ,,Poutni trasy” Ize povaZovat za silné stranky a soucasné jako

prilezitosti pro dalsi rozvoj (v pripadé potifeby je mozné analyzu aplikovat i na né). Proto nebyly analyzy

provedeny. Zdrojem dat pro tuto SWOT analyzu byly jak informace ziskané ze strany koordinator( cirkevni

turistiky ze viech diecézi CR, tak i zku$enosti Ostravsko-opavské diecéze z plisobeni v této oblasti a vysledky

Analyzy katechetické ¢innosti v diecézi Ostravsko-opavské provadéné v r. 2016. Zjisténé informace a vysledky

analyzy Ize aplikovat na Uzemi celé CR.

SWOT - CIRKEVNI TURISTIKA

A SILNE STRANKY

* Zdroje (chramy, poutni mista, drobné sakralni pamatky, °

atd.) o
¢ Ticho kostell, klastert, zahrad
* Tradi¢ni pouté a slavnosti o
* Poutnictvi - jedna z nejstarSich forem cestovani
* Pfibéhy svatych, mucednik( a jina témata (Jan J
Nepomucky, Jan Sarkander, sv. Hedvika, Cyril a Metodéj,
Jan Pavel I, sv. Rita) o
* Pamatky = pribéhy, architektura, uméni (=> vice .
cilovych skupin) celorepublikovy zdjem o CT a potencial
pro CR

* Vlastni cilové skupiny (véficich) zastoupené vsemi
vékovymi kategoriemi s nejvétSim podilem vékové
skupiny 40-60 let

® Provézanost na jiné cirkve — komunikace a vyména
zkusenosti

* Prihranici — spoluprace s farnostmi a diecézemi
v prihranici.

* Ucelend databaze informaci na www.cirkevnituristika.cz

* Spolecny webovy prostor k propagaci
(www.cirkevnituristika.cz a facebook k propagaci
kulturnich a spolecenskych akci

* Rezistence vici ekonomickym vykyvim (poptavka je
vdzana na silnou motivaci a presvédceni turisty)

* Predaniinformaci o existenci strategie ¢eskym .
biskuptm a Ceské biskupské konferenci .
* Zdroje: lidé v cirkvi a zajemci o spolupraci (v¢. knézi, .
reholnika) .
e Zaméstnavani mladych privodct v pfistupnych
pamatkach .

Vnimani cirkve ceskou spolecnosti (historie, souc¢asnost)
Pojem ,,Cirkev v ndzvu — predsudky potencialnich
uzivatelQ

Malé povédomi zaméstnancu cirkve o fungovani oblasti
CR - je nezbytné se vzdélavat

Dostupnost a nizka kvalita doplfikovych sluzeb
Pretizenost duchovnich — nemoznost spoluprace
Nemoznost ovlivnéni zplsobu prezentace pamatek
Nemoznost prodeje drobnych upominek, aniz by bylo
zfizeno prodejni misto

HROZBY

Nepfrijeti tématu CT vSemi diecézemi

Prirazeni malého vyznamu CT ze strany biskupstvi
Nezdjem zastupcl CR o spolupraci

Spatné pripravené produkty pro CR z déivodu neznalosti,
okolniho prostredi a potreb trhu

nterni nepochopeni potfeby modernich pristupt

k propagaci viry a cirkve

SSWOT analyza se vyuziva k zjisténi silnych a slabych stranek a pfileZitosti a hrozeb. Touto cestou Ize vyhodnotit jak vnéjsi, tak vnitini prostfedi a vyuZit ho
v rozhodovani o dalsim postupovani. Cilem tedy je zjisténé informace zhodnotit, vyhnout se problémdm a naopak zaméfit se na silné stranky a nové

prileZitosti.
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* Vzdélavani a nastaveni systematického rozvoje
osobnosti (vystupovani a prezentace na verejnosti,
zpUsoby komunikace)

* Zdroje: nevyuzité fary, klastery, zahrady aj.

* Lokalita, v niZ se zdroje nachazeji: hory, jezera, vinarstvi,
mésta

* Stanoveni vize a cill pro oblast CT v jednotlivych
diecézich.

* Prace s existujicim dokumentem ,,Strategie CT

e Zpristupriovani kostel(; Oteviené brany (Zlinsky kraj),
Oteviené chramy (Moravskoslezsky kraj),

* Spoluprace s diecéznimi centry pro mladez
a mladeznickymi skupinami, seniory

* Moderni zplsoby vyuZivani duchovniho, kulturniho
a prirodniho vlastnictvi pro tvorbu eventu — (3D
vizualizace, virtudlni prohlidky, pobyty v klastere napr.
pro manazery, vytvarné kompozice napr. expozice
modlicich se osob v Lukové http://lukova-kostel.cz/

* Pribéhy a osoby svétic, svétcu, patrond a dalsich, které
mohou byt vhodnym motivem pro vytvoreni produktu
cestovniho ruchu

* Partnerska spoluprace (Ize propojit se skutecnosti, Zze CT
se rozviji i v dalSich zemich Evropy — hlavné zdpadni)

e Zvyseni zajmu verejnosti o cirkevni pamatky => zvyseni
zajmu o jejich zachranu

 Zahrani¢ni navétévnici — vétsina Uzemi CR je
neobjevenou destinaci

* Spoluprace se samospravnimi celky (kraje, obce),
spolky, Skolami, kulturnimi organizacemi a dalSimi
nestatnimi neziskovymi organizacemi

* Mezinarodni projekty — Via Sacra, Svatojakubska cest,
Cyrilo-Metodéjska stezka (spolek Ultreia, spolek
Evropska kulturni stezka sv. Cyrila a Metodéje aj.)

* Vhodna témata pro osloveni sekularni ¢asti ceské
spolecnosti (hudba, uméni aj.)

e Zlepseni zplsobu komunikace s verejnosti a Uspésné
realizované projekty cilené na verejnost. Toto mlze mit
dopad na zlepseni vnimani cirkve verejnosti

* Spoluprace s institucemi plsobicimi v CR (destinac¢ni
managementy, krajské centrdly CR, cestovni kancelare,
agentury apod.)

* Tvorba zajimavych tematickych stezek (architektura,
umeéni)

* Partnerské diecéze v Némecku, Polsku, Rakousku,
Slovensku

* Tematické prednasky pro verejnost

* Spoluprace s Klubem ceskych turist(

* Propagace na veletrzich CR, u zahranicnich cestovnich
kancelari (propagace hotovych produkt()

* Organizovani press tript a fam trip

* Komunikace s medii (TV, rozhlas, noviny aj.)

* Touha lidi po ,,duchovnu®, a objevovani korent

* Propojeni cirkevnich pamatek s cirkevnim ubytovanim
a zajimavostmi v okoli (vzajemna propagace, kombinace
slev, balicky, ...)

* Ochota laickych spolupracovnikd, a to spolk
i jednotlivcli, praktikujicich i nepraktikujicich, se zapojit
do rozvoje

* Rozvoj duchovné-kulturni a vzdélavaci nabidky

* Osloveni spolecnosti s tématem CT prostrednictvim
znamych osob

Nezajem ze strany farnosti o spolupraci

Nezaclenéni Cirkevni turistiky mezi partnery oblasti
cestovniho ruchu

,Presitovani poutnich tras — prehlceni trhu nazvy a
tématy, jez budou vznikat

Nedostatek lidskych zdrojt (lidi schopnych a ochotnych
puUsobit v této specifické oblasti)

Nedostatek financi (predevsim pocatecni investice)
Ekonomicka situace obyvatel a demograficky vyvoj
Zmény v duchovni spravé dotcenych mist

Zanik duchovni pamatky ¢i mista (vliv na provoz
okolnich zafizeni)

Stav a bezpecnost stavby pro navstévniky (v pripadé
chatrajicich kostell)

Kradeze a vandalismus

Spatna prezentace zamér( cirkve stranou
komunikacnich medii (TV, rozhlas, noviny aj)

Legislativa a narocné podminky pro zfizovani ubytovani,
zaméstnavani lidi, prodeje aj.
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Zavéry pro cast SWOT analyzy tématu Cirkevni turistika

Z prvni ¢asti provedené SWOT analyzy je patrné, Ze mezi vSim prevaZzuji ,ptilezitosti“, které potvrzuji skute¢nost
doposud neprobadané oblasti cirkevni turistiky. VyuZiti pfileZitosti mGze vést ke zvySeni Sanci na vétsi vyuZitelnost
zdrojli v cestovnim ruchu. S vyuZzitim pfilezitosti dojde k osloveni Siroké verejnosti, zvyseni poptavky po
navstévovani sakralnich pamatek a vyuzivani ubytovacich zafizeni. S tim souvisi vytvoreni novych pracovnich mist
a stabilizace oblasti cirkevni turistiky ve sféfe cestovniho ruchu. Dobrou spolupraci bude dochdazet k upevnéni

a posileni vnitfnich vazeb farnosti a skupin laickych spolupracovnik(l pti praci sméfujici ke spole¢nému cili.
Navstévy cirkevnich pamatek prispivaji k pochopeni kiestanské kultury. Setkani s véficim personalem muze
modifikovat postoj vnimavych jedincG v{i&i véficim i cirkvi obecné. Casto to byva prvni setkdni s timto prostfedim
vibec.

V neposledni fadé by mélo dojit ke generovani finanénich prostfedk( pro dané objekty (at jiz ze vstupného,
pronajmu ¢i dart). Mezi prilezitostmi je zminéna zména ndzvu z cirkevni turistika na sakralni turistika. Jedna se
hlavné o marketingové pojmenovani, které ma velky vliv pfi oslovovani a prezentovani na verejnosti. Jednotliva
biskupstvi se postupné seznamuiji s fungovanim cestovniho ruchu a je nezbytné se v ni vzdélavat. Kazdé biskupstvi
mUzZe rozvoj cirkevni turistiky podpofit pomoci zvySovani kvalifikace zaméstnanci v této oblasti, aby bylo mozné
udrzet tempo s ostatnimi subjekty. Zaméreni se na kvalitu poskytovanych sluzeb prispéje k vytvoreni konkurenéni
vyhody a kvalita sluZeb cirkve se tak stane predpokladem pro dalsi navstévu. Stejného efektu bude dosazeno

v pfipadé dobfe vytvorenych turistickych produktli a vhodné zvoleného zplsobu propagace. Sluzby nabizené

v produktu musi byt kvalitni a pestré.
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8.2 SWOT analyza oblasti Ubytovani

Druhou ¢asti SWOT analyzy je oblast ubytovani. Ubytovanim jsou mysleny vsechny fary, klastery, chalupy, horské

chaty a jiné objekty ve vlastnictvi jednotlivych biskupstvi a farnosti, které mohou byt, nebo jiz jsou vyuzivany

k ubytovavani turist(l. V této ¢asti jsou rovnéz uvedeny informace a zkusenosti vsech koordinator( cirkevni

turistiky z celé CR.

SWOT - UBYTOVANI

Al SILNE STRANKY

e Jedinecnost objektl

¢ Blizkost kostela jako pfidana hodnota

* Ubytovani ,s prfibéhem”

* Casto vyhodna poloha v centru obce (doprava, obchod)

* V pripadé zajmu biskupstvi realizovat vétsi projekt je
jednodusi moznost odkupu nemovitosti od farnosti

* Vlastni cilové skupiny (mladez, rodiny s détmi, seniofi)

e (asto vyhodné, ,family friendly“ a vhodné pro viechny
vékové skupiny

* Vlastni propagacni nastroje (media, tisk, www stranky,
facebook)

 (istota a poradek

* Alespon jedno ubytovaci zafizeni v diecézi s kapacitou
pro 45 osob = kapacita autobusu

* Kvalitni zazemi pro traveni volného casu v okoli
ubytovaciho zafizeni (prilezky, houpacky, pfistroje na
cviceni)

* Zaméstnani osoby, ktera se bude vénovat pouze
ubytovacim zafizenim (rezervace, administrativa,
komunikace s klienty)

* Zameéstnani osob na dohodu o provedeni prace na
zajisténi udrzby objektu a jeho okoli

* Ubytovani se vzdélavanim ¢i duchovnim prozitkem
(duchovni obnovy)

* Tvorba novych pracovnich mist

* Generovani financ¢nich prostredk

» Skoleni: ekonomické a manazerské

* Propojeni ubytovani a zajimavosti v okoli (vzajemna
propagace, kombinace slev)

* \zajemna a jednotna propagace cirkevnich ubytovacich
zafizeni navzajem (Libilo se vdm u nas? MuzZete vyuzit
dalsi cirkevni zafizeni!)

* Propagace ubytovani prostrednictvim destinacnich
managementd

Chybi metodika vybéru objektl pro zarazeni do CT

a prezentace na www strankach

Chybi metodika kategorizace objektl urcenych

k ubytovani (Uroven kvality)

Ubytovani knéze a s tim souvisejici stret provoz(
(provoz fary a ubytovani host( v jednom objektu)
Spatny technicky stav objekt

Velké investi¢ni naklady na Upravy objektl
(podrezavani, zména dispozic)

Obavy spravct farnosti z legislativnich pozadavka, ze
zaméstnavani lidi, ...

Nepripravenost na moznost placeni bankovni kartou
V nékterych oblastech pouze sezénni zajem
Chybéjici vhodny a proskoleny personal

Spatna zkusenost s pobytem na farach z drivéjsi doby
(studené, neuklizené fary, spiSe nouzové pobyty pro
nenarocné hosty)

HROZBY

Spatné vypracovany podnikatelsky zamér a finanéni
analyza

Neporadek a Spina v ubytovacich zafizenich
Legislativa: podminky ubytovani, EET atd.
Nevyjasnéné zajisténi provozu (knéz nebude schopen
zajistit chod objektu — vliv na kvalitu sluzeb a na dojem
zakaznika).

Konkurenc¢ni ubytovaci zafizeni s SirsSi nabidkou sluzeb
Spatny dohled nad prestavbou objektu

Zména trendl v cestovnim ruchu

Zména zakon( a norem v oblasti sluzeb (poskytovani
ubytovani, stravovani aj.)

Zména hygienickych norem bude mit vliv na vétsinu
objektd

Zanik cirkevni pamatky, mista ¢i tradice (vliv na provoz
penzionu, zména vedeni apod.)

Nepochopeni rozdild mezi kvalitou a luxusem, kdy luxus
je nezadouci
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Z veskerych zjisténych informaci v pribéhu ziskavani dat a nasledné provedené analyzy byla sestavena nize
uvedena doporuceni rozdélena do nékolika ¢asti.

Navrhy pro oblast cirkevni turistiky jako celku

Navrhy pro tematické oblasti cirkevni turistiky reSené Biskupstvim ostravsko-opavskym
Navrhy spoluprace cirkevni turistiky s jinymi oddélenimi a odbory na Biskupstvi ostravsko-
opavském a vybranymi spolupracujicimi subjekty

1. NAVRHOVA CAST PRO TEMATICKE OBLASTI CIRKEVNI TURISTIKY JAKO CELKU

1.1 Pfedstavit dosavadni vysledky ¢innosti cirkevni turistiky vSem koordinatortim cirkevni
turistiky a biskup@im v €R (pomér nakladd a dosazenych vysledk):
- Vytvoreni sité koordinatord
- Kazdorocni prezentace na veletrzich cestovniho ruchu (od roku 2015)
- Vznik internetového portalu www.cirkevnituristika.cz a facebookového profilu
(centraini databaze informaci)
- Zahdjeni spoluprace s Rakouskem a Polskem
- Vznik Strategie pro cirkevni turistiku
- Systematické provérovani disponibilnich zdroja diecézi
- Zpfistupnéni cirkevnich pamatek
- Vznik edukacni deskové hry
- Spoluprace s fotografy Clovék a Vira
- Ucelny vznik objektt (pFestavby far) pro ubytovéni
- Spoluprace s aktéry cestovniho ruchu CzechTourism, destinacni managementy
- Navstévnost webovych stranek www.cirkevnituristika.cz
Cirkevni turistika
1.2 Nastavit konkrétni zptisob spoluprace s CzechTourism a koordinatory destinacnich
managementu.
Cirkevni turistika predstavuje soucdst cestovniho ruchu, kterd mize prostrednictvim oddéleni
Produkt managementu (kulturni turismus) spadajiciho do odboru Regionalniho partnerstvi a vztaht
B2B vytvorit samostatnou produktovou fadu v Marketingové strategii cestovniho ruchu.
Koordinatofi cirkevni turistiky mohou oslovit manazery destinacnich oblasti o spolupraci a pozadat
o zaclenéni konkrétnich oblasti strategie CT do jejich strategickych dokumentd.

1.3 Nastavit systém a metriku méfeni pfinosi cirkevni turistiky

Nastaveni systému méreni a evidence ndvstévnosti kulturnich pamatek a ubytovacich zafizeni
(pocCty rezervaci, pocet prenocovani, sledovani typd navstévnikd aj.). Nastaveni elektronického
pocitadla navstév internetovych stranek. Porovnavani pfijml a vydajl provozovaného objektu.
Celkové hodnoceni efektivnosti danych objekt(.

1.4 Projednat mozZnost Upravy loga cirkevni turistiky
Doplnit do oranzového Ctverce o slovo ,pamatky” aby oranzovy c¢tverec zahrnoval ,, pamatky
a zajimavosti”
Provérit moznost vymény vétrného mlyna za siluetu kostela nebo kfize v oranzovém ctverci
Z modrého pole umazat slovo fary a ponechat pouze ,,ubytovani“ pfipadné rozsifit na ,,ubytovani
a stravovani“
Logo

RKEVNI TURISTIKA

ubytovéni
fary

. poutni =g

mista
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Ubytovani

1.5 Projednat kategorizaci nabizeného ubytovani

Cilem je postupné dosaZeni kategorizace, kterd pomuzZe zajemclm vybrat si ubytovani podle svych
predstav.

Navrh kategorizace je uveden v ¢asti 2 (v navrzich pro Biskupstvi ostravsko-opavské).

Zajimavosti

1.6. Projednat obsah oblasti ,,zajimavosti” (,pamatky a zajimavosti®)

Dosdhnout shody mezi biskupstvimi, zda do této kategorie budou zatazovany rovnéz doprovodné
akce charakteru: koncert, umélecké vystoupeni, pfednasky, divadelni pfedstaveni, kulturni
krestanské tradice aj.? Projednat zpUsob propagace téchto akci v rdmci cirkevni turistiky.

Poutni trasy

1.7 Na webovych strankach doplnit moznost definovani poutni trasy
Poutni trasou by nemély byt tematické okruhy, poutni trasy sméruji k vyznamnym poutnim
mistam.

Poutni mista

Biskupstvi budou naddle spolupracovat v oblasti cirkevni turistiky. Spoluprace se viditelné bude projevovat predevsim
prostfednictvim spole¢ného webu a spole¢ného loga cirkevni turistiky. Bude postupné dochazet k umistovani informaci
na www.cirkevnituristika.cz., facebook atd.

1.8. Projednat znaky poutniho mista, na zakladé kterych bude poutni misto zafazeno do
propagace na webu cirkevni turistiky

Je dlleZité, aby pro uZivatele webovych stranek bylo zfejmé, co mohou pod pojmem poutni misto
oCekavat.
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Zavéry pro cast SWOT Ubytovdni

Biskupstvi a farnosti vlastni zajimavé objekty, které jsou vyuZité jen z ¢asti nebo vibec. Jedineénost ubytovani

v objektu s pribéhem, je velkou konkurenéni vyhodou. V pfipadé zaméreni propagace na vlastni cilové skupiny,

s vyuZitim vlastnich nastrojl, bude mozné zajistit vétsi vyuZitelnost objektu. Z analyzy vyplyva, Ze v soucasné
dobé chybi jasna kategorizace ubytovacich zafizeni a metodika pro vybér propagovanych objektl na portal
www.cirkevnituristika.cz. Spatna zkusenost maze vést k celkové ztraté potencidlnich navstévnikd. Koordinator CT
by mél byt ndpomocen pfi rozhodovani se o zplsobu vyuziti objektd a mél by zajistit koordinaci pfi zajistovani
nezbytnych povoleni pro ubytovavani na farach.
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2. NAVRHY PRO TEMATICKE OBLASTI CIRKEVNI TURISTIKY RESENE BISKUPSTViM OSTRAVSKO-OPAVSKYM

Poutni mista

Ubytovani

2.1 Systematizovat propagaci poutnich mist
Spolec¢na systematicka propagace pouti a poutnich mist mGze rozvijet a aktualizovat fenomén
poutnictvi.

2.2 Na vyznamnych poutnich mistech zajistit mozZnost ubytovani
Zahdjit jednani se spravou vyznamnych poutnich mist Cvilin a Maria Hilf o provedeni rekolaudace
objektl za icelem provozovani ubytovani.

2.3 Vyhledavat objekty vhodné pro ubytovani
Pribézné monitorovat potencial a navrhovat objekty vhodné pro ubytovani, v zavislosti na vyvoji
trhu ubytovani.

2.4 Projednat a schvalit navrh kategorizace ubytovacich zafizeni
Podplrnymi dokumenty pro kategorizaci se staly pfilohy ¢.8 a ¢.9 této strategie.
Kategorie 1 First Class a Luxury: objekty dle klasifikace ubytovacich zafizeni (hvézdickovy systém
* ai *****)
Kategorie 2 Standard: Postel s pefinou a povlecenim, vlastni kuchyn, WC, sprcha.
Ubytovani nabizi moznost stravovani popt. moznost pronajmu movitych véci (kola, bézky,
kolobézky a jiné sportovni naradi a potreby).
Kategorie 3 Ekonomy: Postel s pefinou a povlecenim (spolecnd kuchyn, WC, sprcha)
Ubytovani nenabizi moznost stravovani, ale mlZe nabizet prondjem movitych véci.

Kategorie 4 Tourist / Spacak (k dispozici je postel, ¢i matrace, spacak s sebou)
Ubytovani nenabizi moZnost stravovani.
Kategorie 5 Tourist / Karimatka (nutno vzit karimatku a spacék)
Ubytovani nenabizi moZnost stravovani)
2.5 Nastavit centralni Fizeni sité cirkevnich ubytovacich zafizeni
Pro centralni fizeni a koordinaci sité ubytovacich zafizeni se inspirovat zkusenostmi Brnénského
biskupstvi a Prazského arcibiskupstvi.

2.6 Vyuzivat a dopliiovat manual pro knéze, ktefi hledaji zptsob vyuZiti fary ¢i objekt v jejich
vlastnictvi
Navrh manuadlu je uveden v priloze €. 18 strategie.
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2.7 Rozvijet projekt ,Oteviené chramy*

Diky projektu realizovanému od roku 2017 s podporou Moravskoslezského kraje bylo v prvnim roce
zpfistupnéno 29 kostell s privodcovskou sluzbou. Zamérem je pokracovat a rozsifovat
zpfistupnovani kostel. Navrhy a doporuceni pro rozvoj Otevienych chrami jsou pfilohou ¢. 17
strategie.

2.8 Pracovat na tvorbé tematickych stezek

Stezka dfevénych sakralnich staveb severni Moravy a Slezska
Stezka Slezské cihlové architektury

Varhanarska stezka severni Moravy i Slezska

Stezka nasténnych maleb v chramech severni Moravy a Slezska
Stezka vyhlidkovych vézi kostelll Ostravsko-opavské diecéze
Stezka gotickych pamatek

Stezka zidovskych pamatek a zajimavosti severni Moravy a Slezska
Portaly pohranici, Vikend s Nepomuckym aj.

Zajimavosti

2.9 Hledat efektivni vyuziti mist s velkym turistickym potencidlem

Hukvaldy: hledani vyuziti pro objekt byvalého arcibiskupského zamecku s parkem a oborou.
Stramberk: hledani vyuziti farni zahrady s amfiteatrem a pfilehlou budovou fary (napt. odpocinkova
zéna pro turisty a obyvatele mésta).

Rejviz: hledani vyuziti pro vlastnéné nemovitosti v bezprostredni blizkosti raselinovych jezirek a
panenské prirody Jesenik(

2.10 Vyhledavat a propagovat kulturni a spoleéenské akce s kiestanskou tradici
Akce pojici se se zajimavostmi, poutnimi misty i trasami (jizda okolo oseni v obci Lukavec apod.)

2.11 Podporovat rozvoj poutnich tras

Udrzovat aktivni kontakt se spolky ULTREIA a Evropska kulturni stezka sv. Cyrila a Metodéje,
Poutni trasy spolupracovat na znaceni tras, popf. tvofeni novych stezek, projedndvat ndvrhy s Klubem ceskych

turistd.

Biskupstvi Ostravsko-opavské ma zajem na rozvoji popsanych segment( cirkevni turistiky. Pro Uspésny rozvoj vSech
uvedenych zaméra je nezbytna kvalitni a systematickd propagace.
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3. NAVRHY SPOLUPRACE CiRKEVNI TURISTIKY S JINYMI ODBORY/ODDELENiMI NA BISKUPSTVi OSTRAVSKO-
OPAVSKEM A VYBRANYMI SPOLUPRACUJICiMI SUBJEKTY

Spoluprace s odbory a oddélenimi Biskupstvi ostravsko-opavského

Odbor / Oddéleni

Navrhy

A. Biskupské lesy

1.  Konzultace moznosti spoluprace v oblasti cestovniho ruchu. V pfipadé projeveni zajmu
soukromych subjektd o vyuZziti lesnich ploch s cilem vyuZiti v cestovnim ruchu bude dochazet
ke vzajemnému predavani informaci. V pripadé konani velkych kulturnich akci poradanych
biskupstvim a koordinovanych stranou cirkevni turistiky bude zajisténa propagace Biskupskych
lest. Bude dochazet ke spoleénému vyuZiti propagacnich material( a prvkd pro propagaci
(stany, letdky, produkty (med) aj.).

2. Spoluprace na zavedeni a vyuzivani elektronického rezervac¢niho systému pro ubytovaci
zafizeni ve spravé Biskupskych lesa .

3. Zajisténi propagace Cinnosti Biskupskych lest na veletrzich.

B. Ekonomicky

1. Predavani informaci o pfipravovanych projektech v oblasti cirkevni turistiky
a predkladani hodnoticich analyz.

2. Nastaveni systému hodnoceni ekonomickych prinosu cirkevni turistiky.

3. Dodrzovani zasad pro snadnou evidenci U¢etnich operaci souvisejicimi s jednotlivymi
projekty.

4.  Projednavani financnich otdzek tykajicich se farnosti se zdjmem aktivné se zapojit do
oblasti cirkevni turistiky.

C. Kanclérstvi

1.  Spoluprace na sifeni informaci napfic diecézi prostfednictvim informacniku Acta
Curiae.

2. Spoluprace pti umistovani informaci na internetovych strankach biskupstvi.

3. Redeni otazek o zpGsobu propagace a uzivani znaku biskupstvi, biskupd a loga.

D. Majetkovy

1.  Komunikace ve vécech majetkovych, pojistovacich aj., které souvisi s projekty cirkevni
turistiky.

2. Re8eni smluvnich zavazki tykajicich se vyuZivani hodnotnych cirkevnich exponatt
zapujcenych pro Gcely prezentace na veletrzich.

E. Pravni

1.  VyuZiti konzultaci pro problematické okruhy v ramci uvazovanych a realizovanych
projektl cirkevni turistiky (napf. projekt Oteviené chramy; feseni majetkovych prav u vyvoje
deskové hry).

F. Odd. Public Relations

1.  Zfizeni pravidelnych porad mezi koordinatorem cirkevni turistiky a oddélenim PR
(pfedavani informaci o planovanych akcich). Koordinator bude véas informovat odbor
o pfipravovanych prezentacich a vyznamnych udalostech spojenych s cirkevni turistikou.

2. Spoluprace na pfipravé propagacnich material (brozur, letakd, plakat() a na
prezentacich na veletrzich ¢i mensich akcich lokalniho charakteru.

3. Zajisténi bezchybné ptipravy a pribéhu organizovanych tiskovych konferenci.
4.  Nastaveni systému zverejiiovani informaci na internetovém portélu biskupstvi,
facebookovém profilu biskupstvi a ve farnich ¢asopisech.
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1.  Spoluprace pfi koordinaci ¢innosti spojenych s cirkevni turistikou.
G. Odd. Strategickych 2. Sestavovani navrh( a doporuéeni pro rozvoj cirkevni turistiky.
projetkd 3. Hledani financnich zdroja pro projekty cirkevni turistiky.
1. Predavani informaci o realizovanych aktivitach a zjisténych vyznamnych
archeologickych nalezech.
H. Stavebni 2.  Predavani informaci o planovanych zdmérech cirkevni turistiky.
3. Ucast na spoleénych jednanich se zastupci farnosti, ktefi maji zdjem o Géast v cirkevni
turistice.
1.  Vyuziti aktivit centra pro propagaci cirkevni turistiky.
2. Vyuzivani ubytovacich kapacit na farach k poradani aktivit pro mladez.
I. Diecézni centrum 3.  Aktualizace seznamu far a chalup v Ostravsko-opavské diecézi
mladeze 4.  Poradani sportovnich aktivit spojenych s cirkevni turistikou (napf. béZecka Stafeta
po poutnich mistech, ¢ do Rima; extrémni &i tematicka k¥izova cesta aj.).
5.  Spoluprace na siteni prodeje deskové hry Poutnik.
1. Nabidka edukacni hry Poutnik skolam Moravskoslezského kraje, vyuziti navazanych
kontaktd se skolami prostfednictvim nabidky vstupl do vyuky s kfestanskymi tématy
(Sluzba Skolam)
2. Nabidka edukacni hry Poutnik vyucujicim naboZenstvi a katechetlim prostfednictvim
dékandtnich setkani a informacniku — jako vhodna nabidka do vyuky na konci
Skolniho roku (moZnost vybrat jen urcitou ¢ast a s ni pracovat), na vikendech s détmi,
J. Katechetické pfi farnich aktivitach apod.
a pedagogické centrum 3. Nabidka edukacni hry Poutnik rodindm — centrum upozorni na nabidku v rémci
rodinné katecheze
4. Centrum ma zdjem o kazdorocni zapojeni cirkevni turistiky do programu na Prasivé
(Diecézni setkani déti s otcem biskupem) formou stanku s nabidkou a interaktivnim
programem
5.  Centrum bude informovat vyucujici ndbozenstvi a katechety o dalSich projektech
cirkevni turistiky, zvlasté u pfileZitosti seminafe Kostel v nasi obci
K. Centrum pro rodinu 1. Vzijemnd propagace.
a socialni péci 2. Nabidka ubytovani a tipu na vylet pro Géastniky program( poradanych centrem.
1.  Rozvijeni dosavadni spoluprdce s Opolskym biskupstvim v oblasti cirkevni turistiky.
- Projednani témat cirkevni turistiky s opolskymi biskupy
- Predstavit rozsifeni www.cirkenituristika.cz o polské uzemi, kde je mozné propagovat
) . polské cirkevni pamatky. Propagace pamatek na www.turystyka-sakralna.pl
L'_ Pollske a slovenské - Pokracovat ve spolecné propagaci cirkevni turistiky na polském uzemi.
diecéze - Spolupracovat na distribuci spolecné vytvorené edukacni hry Poutnik.
2. Rozvoj spoluprdce s dalSimi prihrani¢nimi diecézemi v Polsku.
3. Rozvoj spoluprace s dalSimi pfihrani¢nimi diecézemi na Slovensku.
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Zavérecna doporuceni

1. Koordinace projektu Oteviené chramy a Skoleni privodc v pfistupnych kostelich.
2. PInéni doporuceni a navrh( k projektu Oteviené chramy uvedenych v pfiloze ¢. 17
strategie.
3.  Hledani dalSich moZnosti spoluprace s cirkevnimi Skolami a institucemi uvedenymi
v priloze €. 14 strategie.
4.  Vyuzivani dotacnich prilezitosti pro kryti nakladu cirkevni turistiky.
- Ndrodni program rozvoje cestovniho ruchu (Ministerstvo pro mistni rozvoj)
- Preshrani¢ni spoluprace — Cesko - Polsko, Interreg V - A (fond investi¢nich projektti
a fond mikroprojektt)
- Preshrani¢ni spoluprace — Cesko - Slovensko
- Dotacni programy Moravskoslezského kraje
- Dotacni programy mést a obci

Doporuceni pro
rozsireni ¢innosti
zajistovanych
koordinatorem cirkevni

turistik iy , , v . . ,
¥ 5.  Zajistovani rezervaci v ubytovacich zafizenich vlastnénych Biskupstvim ostravsko-
opavskym.
6. UdrZzovani a rozvijeni spoluprace se zastupci destinacnich oblasti a koordinatory cirkevni
turistiky.

7.  Predavani informaci o existenci strategie spolupracujicim partnerlim a aktérdm
cestovniho ruchu.
8. Ucast na gkolenich v oblastech: naboZenstvi, cestovni ruch, propagace, marketing aj.

Ptijeti tématu cirkevni turistiky jako dlleZité oblasti Cinnosti Biskupstvi ostravsko-opavského umoziuje jeho komplexni
rozvoj naptic diecézi. Pti koordinaci cirkevni turistiky je mozné spolupracovat s vysokoskolskymi kaplany, diecéznim
konzervatorem, historiky, diecéznim fotografem, knéZimi, jahny a katechety. Pro lepsi informovanost knézi pfipravi
koordinator plan prednasek na dékanskych schiizich, kde bude prezentovat dosavadni zkusenosti a uvazovany smér
rozvoje cirkevni turistiky. Biskupstvi bude rozvijet spolupraci s vysokymi skolami a jejimi studenty.

Prostrednictvim produktu kulturniho turismu — cirkevni turistiky v dané turistické oblasti, ¢i produktem napfi¢ nékolika
oblastmi je mozné zapojeni Ostravsko-opavského biskupstvi do jednotlivych akénich plant destinaénich managementd
konkrétnich oblasti. Zastupce biskupstvi se muiZe, v pfipadé vytvoreni produktu cirkevni turistiky, G¢astnit jednani ,fidicich
subjektl — rady pro cestovni ruch” danych destina¢nim managementem turistickych oblasti.

V pripadé vytvoreni unikatniho a konkurenceschopného cirkevniho produktu ¢i produktd se tak mize tento produkt stat
jednim z hlavnich ¢i vedlejsich komunikac¢nich témat turistického regionu Severni Moravy a Slezska.

Pro oblast financovani cirkevni turistiky byly nastaveny tyto cile:
Kratkodoby financni cil
e stabilizovat ro¢ni vydaje
e zahdjit prodej edukacni deskové hry Poutnik
Dlouhodoby finanéni cil
e zajiSténi ndvratnosti vynaloZenych prostredk( prostfednictvim provozu ubytovacich zafizeni
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Oblast cirkevni turistiky je doposud malo popsanym tématem s velkym potencialem vyuziti v cestovnim ruchu.

Byly nastaveny zakladni cile a teze, jimiz by se cirkevni turistika méla fidit. Historické souvislosti a informace
vytvareji velmi dobré zazemi pro tvorbu zajimavych produktl v kazdé ze Ctyr tematickych oblasti cirkevni turistiky.

Strategie je nejen mapou informaci a dlouhodobym rozvojovym dokumentem. Jedna se soucasné o nastroj, diky
némuz se podarilo nalézt priseciky se strategickymi dokumenty dalSich subjektd cestovniho ruchu.

V diskusich nad oznacenim ,,cirkevni turistika“ zaznélo, Ze toto oznaceni mlze byt aktéry cestovniho ruchu hire
pfijimano neZ pojem ,sakralni turistika“. Pod pojem ,sakralni turistika“ vSak neni mozné terminologicky spravné
vélenit nékteré z oblasti, které naopak Ize zafadit pod pojem ,cirkevni turistika“ (napriklad ubytovani). Pojem
,Cirkevni turistika” dobfe vystihuje, Ze se jedna o segment turistiky rozvijeny kiestanskymi cirkvemi. Cirkevni
turistika ma dva rozmeéry, a sice duchovni a ekonomicky. Duchovni rozmér nelze jednoduse popsat ani
kvantifikovat, ale je nezbytné na néj pamatovat.

Koordinatofi cirkevni turistiky musi znat systém fungovani spoluprace v cestovnim ruchu, rozhodnou-li se pro
propagaci a prodej svych produktl prostiednictvim dalSich aktérl. Rozhodnuti nespolupracovat sebou prinasi
napf. vétsi riziko netspéchu v napliiovani ubytovacich kapacit. Doba navratnosti vydajl se tak mize znacné

prodlouzit.

Stanoveni hlavni rozvojovych cill pro ¢innosti v cirkevni turistice

« Starat se o vyuziti disponibilnich zdrojl a integralni rist osobnosti.

* Rozvijet spolupraci s dalSimi diecézemi na polském a ceském uzemi.

e Spolupracovat s diecézemi a subjekty, které jiz maji zkusenosti s provozem ubytovacich zafizeni.
« Starat se o rozvoj spoluprace s partnery cirkevni turistiky.

e Spolupracovat s vytipovanymi subjekty zapojenymi do cestovniho ruchu.

e Spolupracovat s Polskou turistickou organizaci a CzechTourism.

e Pracovat na rozvoji marketingu a zpUsobu propagace c¢innosti cirkevni turistiky.

* Vyhodnocovat nastavené cile a provadét jejich revizi.

Biskupstvi ostravsko-opavské ma zajem plnit stanovené cile a teze. Bude se snazit udrzovat dlouhodobou
spolupraci s koordindtory cirkevni turistiky z celé CR, s aktéry destinaéniho managementu a zastupci
Moravskoslezského kraje. Zaroven ma zajem rozvijet spolupraci s prihrani¢nimi partnery, vytvaret produkty
cestovniho ruchu a vyhledavat financ¢ni zdroje, které umozni kryti souvisejicich naklad(
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Oblast cestovniho ruchu chéape cirkev odedéavna jako dulezity prostfedek svého pastoracniho plsobeni. Patfi
k staleté tradici cirkve vénovat se poutniklim a tém, ktefi jsou na cestach, a kromé starosti o télo ve formé
ubytovani, nabidnout také duchovni pokrm jejich dusim naptiklad formou prozitku krasy, jeZ je ukryta

v monumentalnich stavbach chramd, které cirkev po celd staleti spravuje.

Na tuto tradici cirkve chce navazat i projekt Cirkevni turistika a zprostiedkovat Sirokou skalu vySe uvedené
nabidky, kterou dnes poskytuji farnosti, diecéze a dalsi cirkevni subjekty v nasi zemi i v zahranici. Tento projekt tak
mj. napliuje cil vytyeny PapeZskou radou pro pastoraci migrant( a lidi mimo domov v Poselstvi ke svétovému dni
cestovniho ruchu 2014, kde se Fika, Ze prospéch z turismu nelze redukovat vylu¢né na ekonomicky aspekt, ale ma
se odrazet také v jinych ,stejné dlleZitych nebo dulezitéjsich dimenzich: jako napf. kulturni obohaceni, prileZitost
k lidskému setkavani, vytvareni vztahU, prosazovani vzajemného respektu a tolerance, spoluprace mezi verejnymi
a soukromymi sektory, umocnéni socidlniho tkaniva, zlepSeni socialni situace spole¢nosti a podnécovani
udrzitelného ekonomického a sociadlniho rozvoje”.

To vSe s odkazem na mistni spolecenstvi a spolecenstvi cirkve, z jehoz tradice tato nabidka vyrlsta. Jak se pise ve
vySe uvedeném Poselstvi: ,Je potfeba prosazovat takovy cestovni ruch, ktery se bude rozvijet v harmonii

s mistnim spolecenstvim, Zivotnim prostfedim a kulturnim odkazem. Mistni spole¢nost ma zakouset pozvani

k péstovani vlastniho pfirodniho a kulturniho odkazu, poznat jej a byt na néj hrda, respektovat jej a doceriovat,
aby jej mohla sdilet spolu s turisty a pfedavat budoucim generacim.”

Mons. Martin David
Pomocny biskup ostravsko-opavsky

‘! SLOVO SE STALO TELEM b
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